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ABSTRAK 

 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT YOUTUBER 

MENJADIKAN YOUTUBE SEBAGAI PENDAPATAN                                                       

(Studi Kasus Youtuber  Kota Metro) 

 

Oleh: 

Nindy Ayu Meiliska 

 

YouTube merupakan sebuah situs web berbagi video yang memungkinkan 

pengguna menonton, mengunggah, dan berbagi video. YouTube tidak hanya dapat 

dimanfaatkan untuk mencari hiburan dan informasi, tetapi juga dapat dimanfaatkan 

sebagai media bisnis untuk menghasilkan uang. Youtube merupakan salah satu 

platform online paling populer saat ini. Youtuber atau Content Creator adalah istilah 

untuk para pembuat dan pengunggah video di YouTube. Profesi tersebut yang kini 

sedang naik daun di era perkembangan dunia digital. Setiap pekerjaan yang 

dilakukan manusia memiliki faktor pendorong sebagai motivasi mereka. Salah satu 

profesi yang saat ini sangat menjanjikan untuk mendapatkan keuntungan yang 

signifikan adalah menjadi seorang Youtuber. 

Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat Youtuber  Kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. Penelitian ini termasuk jenis penelitian lapangan (field research) yang 

bersifat deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu 

wawancara dan dokumentasi. Wawancara dilakukan kepada tiga youtuber dengan 

pengikut yang sudah banyak di Kota Metro yaitu Ibaf Fabi, Lily Nasda dan Bachtiar. 

Kemudian semua data tersebut di analisis secara induktif. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai pendapatan 

dipengaruhi oleh faktor internal dan faktor eksternal. Pada faktor internal, minat 

dipengaruhi oleh kebutuhan, kemampuan, dan motivasi dalam diri. Kemudian untuk 

faktor eksternal, minat dipengaruhi  oleh lingkungan sekitar, popularitas, dan 

kecanggihan teknologi.  

Kata kunci : Minat, Youtuber, Pendapatan. 
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MOTTO 

 

 

Artinya: Dan katakanlah, “Bekerjalah kamu, maka Allah akan melihat pekerjaanmu, 
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kepada (Allah) Yang mengetahui yang ghaib dan yang nyata, dan Diberitakannya 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pada era digitalisasi ini perkembangan teknologi dan internet semakin pesat, 

bahkan tidak dipungkiri bahwa perkembangan teknologi dan internet dapat 

mempermudah kegiatan sehari-hari masyarakat. Dalam bidang sosial media, e-

commerce maupun teknologi digital lainnya yang tidak lepas dari suatu jaringan 

bernama internet.
1
Merambahnya internet diplosok negeri membuat seseorang 

harus mampu menguasai kemampuan dalam pengoperasiannya, termasuk bersaing 

di berbagai hal dalam bidang ekonomi digital. Secara tidak langsung internet 

sangat mempengaruhi model bisnis saat ini. 

Berkat perkembangan teknologi dan internet dapat memunculkan banyak 

pekerjaan baru yang kini banyak di gemari oleh masyarakat khususnya generasi 

milenial. Pekerjaan itu seperti Youtuber, Blogger, Selebgram, Reseller Online 

Shop dan sebagainya. 

Hal ini turut menjadi peluang besar bagi masyarakat khususnya generasi 

milenial untuk menciptakan lapangan pekerjaan di masa depan yang menjanjikan 

dalam bidang teknologi untuk mengembangkan ekonomi kreatif, contohnya yaitu 

dalam sektor Film , Animasi , dan video. Ekonomi kreatif dalam subsektor Film, 

Animasi, dan video adalah kegiatan kreatif yang terkait dengan kreasi produksi 

                                                             
1
Ahmad Budi, ―Revolusi Bisnis berbasis Platform Penggerak Ekonomi Digital di Indonesia‖ 

vol 9 (desember 2018): 62. 
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Film, Animasi, dan Video.
2
Salah satunya dengan memanfaatkan sosial media 

Youtube  yang menjadi ladang penghasilan pada era digital saat ini. 

Youtube merupakan sebuah situs web berbagi video yang memungkinkan 

pengguna menonton, mengunggah, dan berbagi video. Youtube merupakan media 

dimana semua orang bisa mendapatkan ilmu secara audio maupun visual, disini 

banyak orang yang memamerkan kemampuannya. Youtube tidak hanya dapat 

dimanfaatkan untuk mencari hiburan, mencari informasi maupun pengetahuan, 

tetapi juga dapat dimanfaatkan sebagai media bisnis untuk menghasilkan uang. 

Individu atau sekelompok orang yang aktif bekerja dengan mengunggah video 

produksi mereka di Youtube disebut Youtuber.
3
Youtube merupakan salah satu 

platform online paling populer saat ini. 

 Popularitasnya diperkirakan akan terus meningkat seiring setiap tahunnya 

dengan jumlah penggunanya. Bahkan, survey yang dilakukan oleh Hootsuite (We 

Are Social) atau situs layanan manajemen konten yang terhubung dengan 

berbagai situs jejaring sosial yang menyajikan data atau informasi seputar 

pertumbuhan internet, sosial media, dan e-commerce. Dari hasil survey Hootsuite 

yang dilakukan pada Januari 2019 menyatakan bahwa sebanyak 150 juta orang 

yang aktif menggunakan sosial media, dan Youtube menjadi platform sosial 

                                                             
2
Purno Rochmat Aldy, Ekonomi Kreatif Pilar Pembangunan Indonesia, pertama (Surakarta: 

Ziyad Visi Media, 2016), h. 21. 
3
Jefferly Helianthusonfri, Yuk Jadi Youtuber (Jakarta: PT Elex Media Komputindo, 2018), h. 

3. 
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media yang paling banyak digunakan saat ini, sebanyak 88% dari total pengguna 

sosial media telah mengakses Youtube.
4
 

        Gambar 1. Pertumbuhan pengguna sosial media 2019 

 

Sumber: situs layanan manajemen konten 

Hootsuite.WeAreSocialhttps://andi.link/hootsuite-we-are-social-indonesian-

digital-report-2019/ 

 

Youtuber atau Content Creator, istilah untuk para pembuat dan pengunggah 

video atau konten di Youtube. Youtuber dan Content Creator merupakan profesi 

membuat suatu konten, baik berupa tulisan, gambar, video, suara, ataupun 

gabungan dari dua atau lebih materi. Profesi tersebut yang kini sedang naik daun 

di era perkembangan dunia digital. Popularitasnya mendatangkan tawaran endorse 

dari berbagai brand produk, tentu saja menantang setiap orang untuk mencoba 

nya.
5
 Karena makin meningkatnya pengguna Youtube saat ini serta mampu 

menghasilkan pundi-pundi rupiah dari video yang di unggah, membuat banyak 

                                                             
4
Andi Dwi Riyanto, ―Hootsuite (We are Social): Indonesian Digital Report 2019,‖ Hootsuite 

(We are Social): Indonesian Digital Report 2019 (blog), 9 Februari 2019, https://andi.link/hootsuite-

we-are-social-indonesian-digital-report-2019/. Diakses pada 30 November 2019 
5
Helianthusonfri, Yuk Jadi Youtuber, h. 2. 

https://andi.link/hootsuite-we-are-social-indonesian-digital-report-2019/
https://andi.link/hootsuite-we-are-social-indonesian-digital-report-2019/
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bermunculan youtuber atau content creator yang telah sukses berbisnis dalam 

dunia Youtube. Di Indonesia misalnya, sudah banyak youtuber yang  terkenal dan 

sukses berkat bisnisnya dalam dunia Youtube seperti Atta Halilintar, Ria Ricis, 

Raditya Dika, Jess no Limit, dan lain-lain. 

Berdasarkan gambaran tentang Youtube yang dapat menghasilkan 

keuntungan dan juga cukup dengan modal yang sederhana untuk mendapatkan 

penghasilan, tentunya menarik berbagai kalangan untuk membuka peluang bisnis 

dan mencari keuntungan lewat media sosial Youtube. Kondisi tersebut juga dapat 

mempengaruhi generasi muda khususnya generasi milenial untuk menjadi 

wirausahawan lewat Youtube. 

Bebarapa generasi milenial yang mampu memanfaatkan platform Youtube 

untuk mendapatkan penghasilan yaitu Ibaf Fabi, Lily Nasda, dan Bachtiar. Mereka 

adalah youtuber Kota Metro yang bisa dikatakan sukses dalam berkarya melalui 

Youtube. Ibaf Fabi terkenal setelah ia meng-upload video tentang sosial 

eksperimen yang berpura-pura menjadi seorang gelandangan. Sejak itu pengikut 

atau subscriber di akun Youtube miliknya semakin bertambah. Hingga saat ini 

subscriber di channel Youtube miliknya sudah mencapai 2,22 juta pengikut 

dengan jumlah video yang di upload sebanyak 136 video. 

Setiap pekerjaan yang dilakukan manusia memiliki faktor pendorong sebagai 

motivasi mereka. Salah satu profesi yang saat ini sangat menjanjikan untuk 

mendapatkan keuntungan yang signifikan adalah menjadi seorang wirausahawan. 

Seseorang dalam berwirausaha memiliki beberapa faktor yang menjadi 

pertimbangan mereka untuk membuka sebuah usaha. Faktor-faktor tersebut terdiri 
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dari faktor internal dan faktor eksternal. Faktor internal meliputi kemampuan, 

kepribadian, motivasi, dan tingkat pendidikan. Dan faktor eksternal meliputi 

lingkungan, keluarga, dan lokasi.
6
 

Namun, dari faktor yang telah dipaparkan tersebut adanya kesenjangan antara 

teori dengan praktiknya bagi seorang youtuber yang menggeluti bisnis di dunia 

Youtube. Selain dari faktor-faktor diatas, seorang wirausahawan dalam dunia 

Youtube atau biasa disebut youtuber juga dipengaruhi oleh beberapa faktor lain 

yaitu, faktor popularitas dan kecanggihan teknologi. Dan ada juga beberapa faktor 

yang telah disebutkan dalam paragraf di atas yang tidak berlaku bagi seorang 

youtuber. Seperti faktor pendidikan dan faktor lokasi, kedua faktor tersebut tidak 

mempengaruhi seseorang untuk menjadi youtuber.  

Berdasarkan hasil pra survey, dikatakan oleh Ibaf Fabi, Lily Nasda dan 

Bachtiar bahwa untuk menjadi seorang youtuber tidak memerlukan tingkat 

pendidikan yang tinggi, dan juga tidak memerlukan lokasi yang harus selalu 

menetap untuk membuka usaha. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat untuk 

menjadi seorang youtuber yang bisa mendapatkan penghasilan ialah faktor skill, 

kebutuhan, popularitas, lingkungan sekitar (pergaulan), dan kecanggihan 

teknologi.
7
 

 

 

 

                                                             
6
Suryana, Kewirausahaan: Pedoman Praktis, Kiat, dan Proses menuju Sukses (Jakarta: 

Salemba Empat, 2008), h. 32. 
7
Wawancara pra-survey dengan Ibaf Fabi, Bachtiar, dan Lily Nasda 2-4 desember 2019. 
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Berdasarkan latar belakang di atas mendorong penulis untuk meneliti dalam 

bentuk skripsi untuk melihat dan menganalisis lebih lanjut terkait mendapatkan 

penghasilan dari Youtube yang akan dijadikan penelitian dalam bentuk skripsi 

berjudul “Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Minat Youtuber menjadikan 

Youtube sebagai Pendapatan” 

 

B. Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka terdapat pertanyaan 

penelitian dalam penelitian ini adalah ―Apa saja faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat youtuber Kota Metro menjadikan Youtube sebagai pendapatan?‖ 

 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui apa 

saja faktor-faktor yang mempengaruhi minat youtuber kota Metro menjadikan 

YouTube sebagai pendapatan dilihat dari sisi faktor internal dan eksternal. 

2. Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat berguna baik secara teoritis maupun 

secara praktis. Adapun manfaat penelitian ini sebagai berikut: 

a. Secara Teoritis 

Diharapkan penelitian ini memberikan pengetahuan baik kepada peneliti 

maupun kepada masyarakat luas mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat youtuber dan dapat menjadi sumbangan pemikiran 

dalam perkembangan keilmuan kepada peneliti berikutnya. 
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b. Secara Praktis 

Diharapkan dapat memberikan solusi-solusi yang tepat untuk mengatasi 

permasalahan yang berhubungan dengan faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat youtuber dan dapat menjadikan sebuah eksposisi pemikiran bagi 

masyarakat khususnya yang ingin menjadi seorang youtuber dan juga dapat 

dijadikan sebagai bahan penelitian berikutnya yang ada relevansinya dengan 

masalah ini. 

 

D. Penelitian Relevan 

Penelitian terdahulu menjadi salah satu acuan dalam melakukan penelitian 

sehingga penulis dapat menambah teori yang digunakan dalam mengkaji 

penelitian yang dilakukan. Dari penelitian terdahulu, penulis tidak menemukan 

penelitian dengan judul yang sama seperti judul penelitian penulis. Namun, 

penulis menggunakan beberapa penelitian sebagai referensi dan menambah bahan 

kajian pada penelitian penulis.  

Untuk menghindari duplikasi, peneliti melakukan penelusuran terhadap 

penelitian terdahulu, diperoleh beberapa masalah yang berkaitan dengan masalah 

yang akan diteliti: 

1. Penelitian pertama adalah penelitian yang dilakukan oleh Ulfa Dwi Solikhah 

mahasiswa jurusan Akuntansi Universitas Islam Indonesia Yogyakarta, dalam 

skripsi yang berjudul ―Analisis Faktor yang Mempengaruhi Minat Pengguna 

Menjadikan Youtube sebagai Sumber Penghasilan‖. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi minat pengguna 

menjadikan Youtube sebagai sumber penghasilan, faktor-faktor yang 
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mempengaruhi minat di ukur dengan variabel penghargaan finansial, 

lingkungan kerja, dan popularitas. Berdasarkan hasil penelitian dapat diketahui 

bahwa penghargaan finansial dan lingkungan kerja tidak berpengaruh positif 

terhadap minat pengguna menajadikan Youtube sebagai sumber penghasilan, 

sedang popularitas berpengaruh positif terhadap minat pengguna menjadikan 

Youtube sebagai sumber penghasilan. Dalam penelitian ini terlihat bahwa 

peneliti sama-sama membahas mengenai faktor-faktor yang menjadikan 

youtube sebagai sumber penghasilan. Yang membedakan penelitian Ulfa 

dengan calon penelitian penulis ialah lokasi dan subyek yang akan diteliti. 

Penelitian Ulfa berada di Universitas Islam Indonesia dan sasaran subyek Ulfa 

ialah mahasiswa jurusan Akuntansi Universitas Islam Indonesia. Sedangkan 

lokasi penelitian yang akan dilakukan penulis berada di Kota Metro Lampung 

dan sasaran obyek penelitian ialah Youtuber yang ada di Kota Metro. Namun, 

penelitian yang dilakukan oleh Ulfa ini dapat melengkapi gambaran mengenai 

Sumber Penghasilan lewat Youtube, sehingga penelitian ini dianggap relevan 

untuk dijadikan acuan dalam penelitian ini.
8
 

2. Penelitian kedua adalah penelitian yang dilakukan oleh Jimi N. Mahameruji, 

Lilis Puspitasari, dkk mahasiswa Universitas Padjajaran Bandung dalam jurnal 

nya yang berjudul ―Bisnis Vlogging dalam Industri Media Digital di 

Indonesia‖. Dalam jurnal ini dibahas mengenai fenomena bisnis pada era 

industri media digital seperti Vlogging. Berkembangnya media digital di 

Indonesia memunculkan berbagai bisnis internet dengan memanfaatkan sosial 

                                                             
8
Ulfa Dwi Solikhah, ―Analisis Faktor yang Mempengaruhi Minat Pengguna menjadikan 

Youtube Sebagai Sumber Penghasilan‖ (Universitas Islam Indonesia, 2018). 
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media seperti Youtube. Vlogging merupakan salah satu profesi yang kini cukup 

banyak diminati masyarakat untuk berkarya dan menghasilkan uang. 

Berdasarkan penelitian tersebut persamaan terlihat ketika membahas tentang 

bisnis online yang berkembang pada era digital saat ini, dan membahas tentang 

peran Youtube dalam perkembangan komunitas youtuber atau vloggeer.Yang 

membedakan penelitian Jimi dkk dengan penelitian penulis ialah Jimi hanya 

membahas salah satu jenis konten video di Youtube yaitu Video Blog(Vlog), 

sedangkan penulis ingin membahas tentang keseluruhan jenis konten di 

Youtube. Pada penelitian Jimi gambaran mengenai pekerjaan Vlogging dapat 

dijadikan acuan oleh peneliti dalam melakukan penelitian dan dianggap relevan 

dengan penelitian ini.
9
 

3. Penelitian ketiga adalah penelitian yang dilakukan oleh Muhammad Rijalus 

Sholihin, Wahyu Arianto, Dina Fitri Khasanah mahasiswa STIE Widya Gama 

Lumajang Jawa Timur dalam jurnal yang berjudul ―Kunggulan Sosial Media 

dalam Perkembangan Ekonomi Kreatif Era Digital di Indonesia‖. Dalam jurnal 

ini membahas mengenai peran sosial media untuk mengembangkan ekonomi 

kreatif di era digital bagi pelaku usaha kreatif di Indonesia. Dan memberikan 

pengetahuan terhadap keunggulan sosial media untuk mengembangkan sebuah 

usaha di era digital yang berbasis teknologi dan internet ini, sehingga dapat 

disayangkan jika kesempatan ini tidak dimanfaatkan oleh para pelaku usaha. 

Berdasarkan jurnal tersebut terdapat kesamaan yaitu membahas mengenai 

peran sosial media dalam meningkatkan ekonomi di era digital. Adapun 

                                                             
9
Jimi Mahameruji dkk., ―Bisnis Vlogging dalam Industri Media Digital di Indonesia‖ vol 15 

(Juni 2018). 
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perbedaan yang terlihat pada obyek yang akan diteliti, penelitian yang 

dilakukan Muhammad Rijalus dkk lebih tertuju pada semua aplikasi yang 

termasuk sebagai sosial media. Sedangkan penelitian yang akan dilakuka 

penulis lebih spesifik ke salah satu yang termasuk sosial media yaitu Youtube. 

Berdasarkan pembahasan diatas, penelitian dalam bentuk jurnal oleh 

Muhammad Rijalus dkk yang berjudul ―Keunggulan Sosial Media dalam 

Perkembangan Ekonomi Kreatif Era Digital di Indonesia‖ dapat dijadikan 

acuan dalam penelitian kali ini.
10

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
10

Muhammad Rijalus Solihin, Wahyu Arianto, dan Dina Fitri, ―Keunggulan Sosial Media 

dalam Perkembangan Ekonomi Kreatif Era Digital di Indonesia,‖ 2018. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

 

A.  Minat 

1. Pengertian Minat 

Minat adalah suatu keadaan dimana seseorang mempunyai perhatian 

terhadap sesuatu dan disertai keinginan untuk mengetahui dan mempelajari 

maupun membuktikan lebih lanjut. Minat merupakan suatu ketertarikan 

individu terhadap suatu obyek tertentu yang membuat individu itu sendiri 

merasa senang dengan obyek tersebut. Sedangkan menurut Sukardi: 

Minat merupakan salah satu unsur kepribadian yang memegang peranan 

penting dalam mengambil keputusan masa depan. Minat menghantarkan 

individu terhadap suatu obyek atas dasar rasa senang atau rasa tidak 

senang. Perasaan senang atau tidak senang merupakan dasar suatu minat. 

Minat seseorang dapat diketahui dari pernyataan senang atau tidak senag 

terhadap suatu obyek tertentu.
1
 

 

Minat adalah suatu perangkat mental yang terdiri dari suatu campuran 

dari perasaan, harapan, pendirian, prasangka, rasa takut atau kecenderungan-

kecenderungan lain yang mengarahkan individu kepada suatu pilihan tertentu. 

Sedangkan cita-cita merupakan perwujudan dari minat, dalam hubungan 

dengan prospek (jangkauan masa depan_dimana seseorang merencanakan dan 

menentukan pilihan terhadap pendidikan, jabatan). 

Dari pengertian di atas dapat disimpulkan bahwa minat adalah dorongan 

diri yang dimiliki oleh seseorang yang menimbulkan perasaan suka atau 

tertarik terhadap sesuatu dan mampu mempengaruhi tindakan orang tersebut. 

                                                             
1
 Sukardi, Metodologi Penelitian Pendidikan (Jakarta: Bumi Aksara, 2003). 
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Minat dapat diartikan suatu keinginan yang timbul dari suatu perhatian 

seseorang terhadap barang, benda atau dapat dikatakan dorongan ingin 

melakukan kegiatan tertentu.  

Minat merupakan suatu kecenderungan untuk memberikan perhatian dan 

bertindak terhadap orang, aktifitas atau situasi yang menjadi objek dari minat 

tersebut dengan disertai perasaan senang. Dengan kata lain ada suatu usaha 

untuk mendekati, mengetahui, menguasai, dan berhubungan dari subyek yang 

dilakukan dengan perasaan senang, ada daya tarik dari obyek.
2
 

Minat berperilaku adalah keinginan seseorang untuk melakukan perilaku 

diprediksi oleh sikapnya terhadap perilakunya dan bagaimana dia berpikir oran 

lain akan menilainya jika dia melakukan perilaku tersebut. Jadi apabila 

seseorang berminat untuk memperhatikan suatu aktivita dan melakukan 

aktivitas yang dilakukan pasti dilandasi dengan rasa senang dalam 

melakukannya. Jika menimbulkan rasa senang, maka seseorang di masa yang 

akan datang akan secara terus menerus ingin melakukannya.  

Fungsi minat sangat berhubungan erat dengan perasaan dan pikiran. 

Manusia akan memberikan suatu penilaian, menentukan sesudah memilih 

pilihan yang diinginkan dan secara langsung mengambil suatu keputusan. 

Minat merupakan kecenderungan hati yang tinggi terhadap sesuatu yang timbul 

karena kebutuhan, yang dirasa atau tidak dirasakan atau keinginan hal tertentu. 

Kenyataan yang sebenarnya, minat dapat berubah-ubah sesuai dengan 

kehendak yang diinginkan suatu individu yan bersangkutan. Minat tidak hanya 

                                                             
2
 Abdul Rahman Saleh dan Muhbid Abdul, Psikologi Suatu Pengantar Dalam Prespektif Islam 

(Jakarta: Prenada Media, 2004), h. 263. 
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selalu bersifat tetap. Semakin panjang lamawaktunya, minat yang akan dialami 

akan terjadi perubahan yang semakin besar. Begitu juga sebaliknya, apabila 

lama waktu semakin kecil, terjadinya perubahan minat dapat diminimalisir. 

Dari pengertian di atas dapat dipahami bahwa minat adalah ketertarikan 

individu pada sesuatu yang sifatnya tetap agar lebih mengingat dan 

memperhatikan secara terus menerus yang diikuti dengan rasa senang untuk 

memperoleh sesuatu kepuasan dalam mencapai kepuasan penggunaan 

teknologi. Seseorang akan lebih sering menggunakan teknologi, jika kepuasan 

yang dirasakan memiliki manfaatnya. Timbulnya minat seseorang itu 

disebabkan oleh beberapa faktor penting yaitu rasa tertarik atau rasa senang, 

faktor perhatian  dan kebutuhan.  

Youtuber adalah istilah untuk para pengguna YouTube. Youtuber adalah 

seseorang yang mengunggah, memproduksi, atau tampil di video yang ada di 

YouTube. Sederhana nya seseorang dikatakan Youtuber apabila sudah 

memproduksi dan mengunggah video di Youtube.
3
 

Sedangkan minat Youtuber ialah minat seseorang yang tertarik untuk 

menjadi seorang Youtuber. Minat itu timbul karena adanya ketertarikan dengan 

kegiatan atau hal lain yang berhubungan dengan dunia YouTube. Minat 

Youtuber adalah keinginan untuk menjadi salah satu pengguna YouTube, 

dalam hal ini Youtuber yang dimaksud adalah seseorang yang mengunggah, 

memproduksi, dan tampil di dalam video yang ada di YouTube. 

                                                             
3
Jefferly Helianthusonfri, Yuk Jadi Youtuber, h.4 
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Menjadi Youtuber mulai menjadi lahan pekerjaan yang menjanjikan bagi 

banyak kalangan anak muda saat ini. Karena memang sudah banyak yang 

menjadi Youtuber sukses yang menghasilkan banyak pundi-pundi rupiah dari 

hasil video di channel Youtube mereka. 

Dari pengertian di atas dapat dipahami bahwa minat Youtuber adalah 

ketertarikan individu pada sesuatu yang sifatnya tetap agar lebih mengingat dan 

memperhatikan secara terus menerus yang diikuti dengan rasa senang untuk 

memperoleh sesuatu kepuasan dalam mencapai kepuasan penggunaan 

teknologi. Seseorang akan lebih sering menggunakan teknologi, jika kepuasan 

yang dirasakan memiliki manfaatnya. Timbulnya minat seseorang itu 

disebabkan oleh beberapa faktor penting yaitu rasa tertarik atau rasa senang, 

faktor perhatian  dan kebutuhan. 

2. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Minat  

Minat tidak akan muncul dengan sendirinya secara tiba-tiba dari dalam 

diri individu. Minat dapat timbul pada diri seseorang melalui proses. Dengan 

adanya perhatian dan interaksi dengan lingkungan, maka minat tersebut dapat 

berkembang. Munculnya minat ini biasanya ditandai dengan adanya dorongan, 

perhatian, rasa senang, kemampuan, dan kecocokan atau kesesuaian. 

Timbulnya minat seseorang disebabkan oleh beberapa hal, yaitu rasa 

tertarik atau rasa senang, perhatian dan kebutuhan. Perasaan senang seseorang 

akan menimbulkan dorongan-dorongan dalam dirinya untuk segera beraktifitas. 

Minat berkaitan erat dengan perhatian, oleh karena itu minat merupakan 

suatu hal yang sangat menentukan dalam setiap usaha. Minat tidak dibawa 
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sejak lahir, namun minat tumbuh dan berkembang  sesuai dengan faktor yang 

mempengaruhinya. Faktor dibedakan menjadi 2, faktor internal dan eksternal 

meliputi: 

a. Faktor internal 

1) Kemampuan yang dimiliki seorang individu 

Salah satu modal utama bagi seorang untuk melakukan suatu usaha 

adalah kemampuan dalam menguasai suatu pekerjaan. Menurut teori, 

Kemampuan bisa tercipta karena adanya kebiasaan mengerjakan sesuatu 

sehingga kita sudah mampu melakukan hal itu. Kemampuan bisa diasah 

agar menjadi lebih besar dengan cara selalu belajar dan mencari tahu 

tentang hal apa yang belum kita ketahui.  

2) Motivasi  

Motivasi adalah dorongan yang muncul dari dalam diri atau luar diri 

(lingkungan) yang menjadi faktor penggerak ke arah tujuan yang ingin 

dicapai. Motivasi meliputi faktor kebutuhan biologis dan emosional 

melalui tindakan yang akan dilakukan.
4
 

 

3) Kebutuhan secara finansial 

Faktor kebutuhan memang selalu menjadi faktor utama seseorang 

untuk mencari pekerjaan, karena semakin hari kebutuhan hidup bisa 

semakin banyak. Dengan bekerja seseorang mampu menghasilkan 

penghasilan untuk memenuhi kebutuhan hidupnya sehari hari. Menurut 

                                                             
4
 Etta Mamang, Perilaku Konsumen Pendekatan Praktis  (Yogyakarta: Andi Offset, 2013) 

h.155 
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teori, kebutuhan  merupakan hal dasar dalam memenuhi keberlangsungan 

hidup da harus segera terpenuhi. Pemenuhan kebutuhan yang dilakukan 

manusia menjadi faktor dasar dalam melakukan bisnisnya. 

4) Tingkat Pendidikan 

 

Tingkat pendidikan adalah suatu proses jangka panjang yang 

menggunakan prosedur sistematis dan terorganisir, yang mana tenaga 

kerja manejerial mempelajari pengetahuan konseptual dan teoritis untuk 

tujuan-tujuan umum. Tingkat pendidikan merupakan suatu kegiatan 

seseorang dalam mengembangkan kemampuan, sikap, dan tingkah 

lakunya. Baik untuk kehidupan masa kini atau untuk kehidupan masa 

yang akan datang. Semakin tinggi tingkat pendidikan seseorang, maka 

semakin kecil pengaruhnya terhadap keinginan untuk memilih pengusaha 

sebagai jalan hidupnya.
5
 

b. Faktor eksternal 

1) Lingkungan 

Lingkungan sekitar atau lingkungan kerja menurut teori merupakan 

lingkungan fisik tempat para pekerja melakukan pekerjaan nya dan 

mempengaruhi kinerja, keamanan, dan mutu kualitas kerja mereka. 

Lingkungan kerja yang kondusif memberikan rasa aman dan nyaman 

yang memungkinkan para pekerja untuk bekerja secara optimal. 

Lingkungan merupakan salah satu penyebab keberhasilan dalam 

                                                             
5 Hendro, Dasar-dasar Kewirausahaan (Jakarta: Penerbit Erlangga,  2011), h.62 
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melaksanakan suatu pekerjaan, karena lingkungan kerja sangat 

mempengaruhi kompetensi pekerja. 

2) Lokasi atau tempat yang strategis
6
 

Lokasi yang strategis mempengaruhi seseorang dalam menimbulkan 

keinginan untuk melakukan suatu pekerjaan karena lokasinya yag 

strategis, terletak di arus bisnis, dan sebagainya. Keputusan tentang 

lokasi, baik untuk perusahaan manufaktur maupun perusahaan jasa bisa 

menentukan keberhasilan perusahaan tersebut sehingga bisa menjadikan 

peerusahaan lebih berkembang. Keputusan lokasi sangat penting karena 

berkaitan dengan potensi penjualan dan keuntungan, daya saing dan 

kesinambungan usaha. Jika salah dalam menentukan  lokasi maka 

akibatnya bukan hanya jangka pendek namun juga bisa berakibat jangka 

panjang.
7
 

3. Tujuan Minat Youtuber 

Motivasi tiap orang untuk menjadi Youtuber berbeda-beda. Berikut 

macam-macam minat yang mempengaruhi orang untuk menjadi seorang 

Youtuber: 

a. Mengekspresikan pandangan, opini, atau sikap tertentu. 

b. Mengerjakan hobi. 

c. Berbagi pengetahuan. 

d. Mengasah kemampuan. 

e. Menjadi terkenal. 

                                                             
6
Suryana, Kewirausahaan: Pedoman Praktis, Kiat, dan Proses menuju Sukses, h. 32. 

7 Irham Fahmi, Perilaku Konsumen Teori dan Aplikasi (Bandung: Penerbit Alfabeta), h.86 
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f. Untuk promosi bisnis.
8
 

 

B. Pendapatan Youtuber 

1. Pengertian Pendapatan youtuber 

Pendapatan adalah sejumlah penghasilan yang diperoleh masyarakat atas 

prestasi kerjanya dalam pariode tertentu, baik harian, mingguan, bulana, 

bahkan borongan. Menurut kamus manajemen pendapatan adalah uang yag 

diterima oleh perorangan, perusahaan, dan organisasi lain dalam bentuk upah, 

gaji, sewa, bunga, komisi, ongkos dan laba.
9
Berdasarkan kedua definisi 

tersebut, dapat disimpulkan bahwa pendapatan merupakan penghasilan yang 

diterima oleh seseorang atau badan usaha berdasarkan kinerja nya, baik 

pendapatan uang maupun bukan uang selama pariode tertentu, baik harian, 

mingguan, atau bulanan. 

Reksoprayitno mendefinisikan bahwa pendapatan (revenue)  dapat 

diartikan sebagai total penerimaan yang diperoleh pada pariode 

tertentu.
10

Pendapatan yang diterima oleh masyarakat tentu berbeda antar satu 

dengan yang lainnya, hal ini disebabkan berbedanya jenis pekerjaan yang 

dilakukannya. Perbedaan pekerjaan tersebut dilatarbelakangi oleh tingkat 

pendidikan, skill dan pengalaman dalam bekerja. Indikator tingkat 

kesejahteraan dalam masyarakat dapat diukur dengan pendapatan yang 

diterimanya. Peningkatan taraf hidup masyarakat dapat digambarkan dari 

kenaikan hasil real income atau pemasukan asli perkapita, sedangkan taraf 

                                                             
8
Helianthusonfri, Yuk  Jadi Youtuber, h.3 

9
Marbun B.N, Kamus Manajemen (Jakarta: Pustaka Sinar Harapan, 2003), h. 230. 

10
Soediyono Reksoprayitno, Ekonomi Makro (Yogyakarta: Liberty, 1985), h. 79. 
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hidup tercermin dalam tingkat da pola konsumsi yang meliputi unsur pangan, 

pemukiman, kesehatan, dan pendidikan. 

Accounting Terminology Bulletin mendefinisikan pendapatan (revenue) 

sebagai berikut: 

Pendapatan berasal dari penjualan barang dan penyerahan jasa serta 

diukur dengan pembebanan yang dikenakan kepada pelanggan, klien, 

atau penyewa untuk barang dan jasa yang disediakan bagi mereka. 

Pendapatan juga mencakup keuntungan dari penjualan atau pertukaran 

aktiva, bunga, dan dividen yang diperoleh dari investasi, dan peningkatan 

lainnya dalam ekuitas pemilik kecuali yang berasal dari kontribusi modal 

dan penyesuaian modal.
11

 

 

Pendapatan menurut ilmu ekonomi diartikan sebagai maksimum yang 

dapat dikonsumsi oleh seseorang dalam satu pariode seperti keadaan semula. 

Definisi tersebut menitik beratkan pada total pengeluaran terhadap konsumsi 

selama satu pariode. Dengan kata lain pendapatan merupakan jumlah harta 

kekayaan awal pariode ditambah keseluruhan hasil yang diperoleh selama satu 

pariode, bukan hanya dikonsumsi. Secara garis besar pendapatan didefinisikan 

sebagai jumlah harta kekayaan awal pariode ditambah perubahan penilaian 

yang bukan diakibatkan perubahan modal dan hutang.
12

 

Pendapatan youtuber adalah pendapatan atau hasil yang didapatkan oleh 

para pengguna  YouTuber yang telah mengunggah video ke channel YouTube 

miliknya. Tidak semua bisa mendapatkan penghasilan dari YouTube, ada 

beberapa persyaratan yang harus dipenuhi agar channel YouTube bisa 

menghasilkan pundi pundi uang. Salah satu persyaratan agar channel YouTube 

bisa menghasilkan rupiah adalah dengan memonetisasi channel YouTube. 

                                                             
11

Ahmed Riahi, Accounting Theory, 5 ed. (Jakarta: Salemba Empat, 2011), h. 279. 
12

Zuhriski Hemnur, ―Analisis Pendapatan Pedagang Sayur Keliling di Kelurahan Tegellega 

Kota Bogor‖ (Skripsi, IPB, 2008), h. 22. 
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Sistem Monetasi, adalah cara untuk mendapatkan uang dari Youtube 

dengan cara mendaftarkan akun YouTube pada Google Adsense. Setelah akun 

YouTube terdafar pada Google Adsense maka dapat menampilkan iklan, 

menerima sponsor dari pihak lain, menjual produk sendiri, dan lain sebagainya. 

Seorang Youtuber agar dapat me-monetasi video nya harus bergabung dengan 

Youtube Partner Program (YPP).  Youtuber dapat menghasilkan uang dari 

iklan yang ditampilkan di videonya, serta dari subscriber youtube premium 

yang menonton videonya. 
13

 

Pada tahun 2018 Youtube merubah persyaratan kelayakan untuk 

monetisasi menjadi harus tinggal di negara atau wilayah tempat Program 

Partner Youtube tersedia, dan juga minimal penayangan dalam setahun 

sebanyak 4.000 tayangan, dan harus memiliki 1.000 pelanggan atau subscriber. 

Serta harus memiliki akun AdSense yang ditautkan pada video. Perubahan 

persyaratan monetisasi Youtube ini dilakukan untuk memperbaiki pedoman 

dari kebijakan Youtube.
14

 

2. Jenis – jenis pendapatan youtuber 

Secara umum, ada beberapa penghasilan yang di dapat dari Youtube, 

antara lain: 

a. Iklan, adalah penayangan sebuah produk milik seseorang atau perusahaan 

yang diselipkan dalam video para youtuber untuk dilihat penonton video 

mereka.
15

 Youtuber mendapatkan penghasilan dari iklan yang muncul di 

                                                             
13

Helianthusonfri, Yuk Jadi Youtuber, h. 134. 
14

Jubilee Enterprise, Kitab Youtuber (Jakarta: PT Elex Media Komputindo, 2018), h. 20. 
15

Gusti Made, ―Peran Penting Pemanfaatan Teknologi Internet sebagai Media Penghasil Uang‖ 

4 (November 2018): h. 25. 
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video mereka. Iklan ini bisa berupa iklan video ataupun iklan banner yang 

muncul dibagian bawah video atau di sisi kanan atas situs youtube. Youtube 

bekerja sama dengan Google AdSense untuk menyediakan jasa penyedia 

iklan untuk di selipkan dalam video di Youtube, pengguna akan 

mendapatkan 45% dari iklan, sementara 55% sisanya untuk Youtube. 

b. Sponsor, para pemilik bisnis atau produk atau perusahaan dapat 

memberikan sponsor kepada youtuber untuk di buat menjadi sebuah video. 

Youtuber melakukan promosi produk di video mereka. 

c. Jualan produk sendiri, kita bisa memanfaatkan Youtube untuk menjadi 

lapak kita berdagang atau menawarkan produk yang kita miliki. Kita bisa 

mempublikasikan video-video promosi produk kita. Dari hasil penjualan 

produk yang di promosikan lewat video youtube, dari situlah kita 

mendapatkan penghasilan. 

d. Membership, ada satu situs yang bernama Patreon.com. Patreon 

memudahkan seorang youtuber atau creator untuk mendapatkan pendapatan 

tetap dari para penonton video mereka. Sebagai seorang Patron, kita akan 

memberikan dana secara rutin tiap bulan kepada si youtuber. Besarnya dana 

yang diberikan ditentukan oleh youtuber. Sebagai timbal balik, youtuber 

akan memberikan sebuah feedback berupa hadiah ekslusif bagi Patron. 

Contoh hadiah tersebut adalah merchendise tertentu, nama Patron akan 

dicantumkan dalam video. 

e. Potensi pendapatan lainnya, apabila youtuber sudah terkenal, mereka 

mendapatkan banyak peluang untuk penghasilan. Mereka bisa mendapatka 
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tawaran pekerjaan lain sesuai dengan keahlian di bidang mereka. Misal 

youtuber yang mempunyai tema memberikan motivasi, mereka bisa disebut 

sebagai Influencer,dan bisa menjadi seorang pembicara ketika seminar atau 

acara lainnya.
16

 

3. Sistem Monetasi Youtube 

Sistem Monetasi adalah cara untuk mendapatkan uang dari Youtube, 

dapat dengan menampilkan iklan, menerima sponsor dari pihak lain, menjual 

produk sendiri, dan lain sebagainya. Seorang Youtuber agar dapat me-monetasi 

video nya harus bergabung dengan Youtube Partner Program (YPP).  

Youtuber dapat menghasilkan uang dari iklan yang ditampilkan di videonya, 

serta dari subscriber youtube premium yang menonton videonya. 
17

 

Pada tahun 2018 Youtube merubah persyaratan kelayakan untuk 

monetisasi menjadi harus tinggal di negara atau wilayah tempat Program 

Partner Youtube tersedia, dan juga minimal penayangan dalam setahun 

sebanyak 4.000 tayangan, dan harus memiliki 1.000 pelanggan atau subscriber. 

Serta harus memiliki akun AdSense yang ditautkan pada video. Perubahan 

persyaratan monetisasi Youtube ini dilakukan untuk memperbaiki pedoman 

dari kebijakan Youtube.
18

 

Beberapa contoh video yang dapat di-monetasi: 

a. Video yang berisi musik tanpa royalti atau copyright, dan dapat 

membuktikan hak cipta penggunanya. 

                                                             
16

Helianthusonfri, Passive Income dari Youtube, h. 4-6. 
17

Helianthusonfri, Yuk Jadi Youtuber, h. 134. 
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b. Video hasil buatan orang lain, namun mendapat izin untuk menggunakan 

serta mendapatkan hasil dari video tersebut. 

c. Video yang menampilkan musik buatan sendiri da tidak dikontrak oleh 

sebuah label. 

Dan berikut ini adalah contoh video yang tidak dapat di-monetasi: 

a. Video yang berisi musik yang dibeli di situs musik, atau video yang direkam 

di radio atau televisi. 

b. Mengedit kompilasi video yang dibuat oleh orang lain tanpa izin. 

c. Video tentang kekerasan, pornografi, dan ujaran kebencian.
19

 

Dari beberapa persyaratan video yang bisa di-monetasi dapat 

disimpulkan bahwa video yang di buat dan di unggah harus terbebas dari 

pelanggaran hak cipta. Pelanggaran hak cipta adalah larangan yang dibuat oleh 

kebijakan Youtube. Hal itu untuk menghindari kejahatan plagiasi di dunia 

internet. 

 

C. Minat Youtuber sebagai Pendapatan 

Minat dapat diartikan suatu keinginan yang timbul dari suatu perhatian 

seseorang terhadap barang, benda atau dapat dikatakan dorongan ingin melakukan 

kegiatan tertentu. Dibawah ini terdapat pengertian menurut beberapa ahli: 

Minat, sama artinya dengan perhatian, antara minat dan perhatian pada 

umumnya dianggap sama/tidak ada perbedaan. Memang keduanya hampir sama 

dan dalam praktek selalu bergandengan satu sama lain.
20

 Minat merupakan suatu 
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kecenderungan untuk memberikan perhatian dan bertindak terhadap orang, 

aktifitas atau situasi yang menjadi objek dari minat tersebut dengan disertai 

perasaan senang. Dengan kata lain ada suatu usaha untuk mendekati, mengetahui, 

menguasai, dan berhubungan dari subyek yang dilakukan dengan perasaan 

senang, ada daya tarik dari obyek.
21

 

Sedangkan pengertian Youtuber adalah istilah untuk para pengguna 

YouTube. Youtuber adalah seseorang yang mengunggah, memproduksi, atau 

tampil di video yang ada di YouTube. Sederhana nya seseorang dikatakan 

Youtuber apabila sudah memproduksi dan mengunggah video di Youtube.
22

 

Maka minat Youtuber ialah minat seseorang yang tertarik untuk menjadi 

seorang Youtuber. Minat itu timbul karena adanya ketertarikan dengan kegiatan 

atau hal lain yang berhubungan dengan dunia YouTube. Minat Youtuber adalah 

keinginan untuk menjadi salah satu pengguna YouTube, dalam hal ini Youtuber 

yang dimaksud adalah seseorang yang mengunggah, memproduksi, dan tampil di 

dalam video yang ada di YouTube. 

Menjadi Youtuber mulai menjadi lahan pekerjaan menjanjikan bagi banyak 

anak muda. Karena memang sudah banyak yang menjadi Youtuber sukses yang 

menghasilkan banyak pundi-pundi rupiah daru hasil video di channel Youtube 

mereka. 

Dengan banyaknya pengguna youtube di Indonesia menimbulkan 

kegemaran baru, kegemaran tersebut dapat menciptakan penghasilan baru bagi 

para pengguna youtube tersebut. Youtube merupakan suatu wadah untuk 
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Rahman Saleh dan Abdul, Psikologi Suatu Pengantar Dalam Prespektif Islam, h. 263. 
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menciptakan suatu popularitas baru dengan bertujuan untuk mendapatkan suatu 

keuntungan. Tidak sedikit para artis televisi berpindah haluan menjadi artis 

youtube dikarenakan pada masa sekarang youtube lebih diminati oleh masyarakat 

daripada televisi. Semua itu dikarenakan youtube mempunyai jangkauan geografis 

yang tak terbatas, youtube bisa diakses dimana saja dan kapan saja, dengan hanya 

menggunakan smartphone yang bisa selalu digenggam para pengguna bisa 

menonton video apa saja yang mereka inginkan. Hal ini sesuai dengan slogan dari 

youtube itu sendiri yaitu “youtube lebih dari sekedar TV”. Keuntungan yang 

didapatkan di dalam youtube dapat berupa suatu popularitas atau bahkan 

penghasilan tambahan, dengan pengaksesan dan peralihan penghasilan yang 

mudah membuat youtube menjadi salah satu ladang penghasilan baru yang 

diciptakan secara tidak sengaja atau secara kebetulan, karena pada dasarnya para 

pelaku usaha di media sosial youtube hanya melakukan kegemarannya saja namun 

kegemaran tersebut dapat menghasilkan sebuah penghasilan. 

Dengan adanya situs Youtube, membuat perusahaan penyiaran baik itu surat 

kabar, radio, dan televisi semakin berkurang. Semua dapat menyiarkan kabar da 

informasi bahkan ada beberapa berita yang hanya disiarkan lewat Youtube 

dikarenakan bebasnya orag untuk meng-upload video mereka sendiri. Karena 

tujuan utama Youtube adalah sebagai tempat berbagi video untuk semua orang.
23

 

Dilihat dari beberapa tahun terakhir, terdapat pergeseran pola prilaku 

konsumsi konten di masyarakat. Jika dulu, media seperti koran, majalah, radio, 

dan televisi menjadi sumber informasi yang dicari masyarakat, kini telah terjadi 
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perubahan atau pergeseran. Bisa kita perhatikan, anak-anak,remaja, dan hampir 

semua kalangan masyarakat lebih tertarik menonton dan mencari video di 

Youtube. Dengan demikian, kalau ingin menjadi seorang pembuat konten atau 

content creator maka Youtube adalah sebuah platform yang tidak boleh 

dilewatkan. Seorang penulis, musisi, pembuat film, pebisnis, atau politikus 

sekalipun, jika ingin karya nya dinikmati banyak orang, Youtube bisa menjadi 

solusi utama.
24

 

Menjadi Youtuber mulai menjadi lahan pekerjaan menjanjikan bagi banyak 

anak muda. Karena memang sudah banyak yang menjadi Youtuber sukses yang 

menghasilkan banyak pundi-pundi rupiah daru hasil video di channel Youtube 

mereka. 

Youtube sendiri selaku penyedia platform video memang membagikan 

semacam penghargaan dalam bentuk trofi yang dikenal dengan sebutan Youtube 

Play Button. Untuk mendapatkan penghargaan tersebut harus mempunyai 

minimum subscriber pada channel Youtube masing-masing. Jadi siapa saja yang 

mendapatkan tropi ini bisa dianggap sebagai orang yang telah berhasil memikat 

hati para penonton untuk terus berlangganan ke channel Youtube mereka. 

Berikut ini beberapa level para Youtuber berdasarkan jumlah subscriber 

yang dimiliki: 

1. Silver Play Button, 100 ribu Subscriber. 

2. Gold Play Button, 1 juta Subscriber. 

3. Diamond Play Button, 10 juta Subscriber. 
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4. Custom Play Button, 50 juta Subscriber. 

5. Red Diamond Play Button, 100 juta Subscriber. 

Sistem Monetasi, adalah cara untuk mendapatkan uang dari Youtube, dapat 

dengan menampilkan iklan, menerima sponsor dari pihak lain, menjual produk 

sendiri, dan lain sebagainya. Seorang Youtuber agar dapat me-monetasi video nya 

harus bergabung dengan Youtube Partner Program (YPP).  Youtuber dapat 

menghasilkan uang dari iklan yang ditampilkan di videonya, serta dari subscriber 

youtube premium yang menonton videonya. 
25

 

Pada tahun 2018 Youtube merubah persyaratan kelayakan untuk monetisasi 

menjadi harus tinggal di negara atau wilayah tempat Program Partner Youtube 

tersedia, dan juga minimal penayangan dalam setahun sebanyak 4.000 tayangan, 

dan harus memiliki 1.000 pelanggan atau subscriber. Serta harus memiliki akun 

AdSense yang ditautkan pada video. Perubahan persyaratan monetisasi Youtube 

ini dilakukan untuk memperbaiki pedoman dari kebijakan Youtube.
26

 

Beberapa contoh video yang dapat di-monetasi: 

a. Video yang berisi musik tanpa royalti atau copyright, dan dapat membuktikan 

hak cipta penggunanya. 

b. Video hasil buatan orang lain, namun mendapat izin untuk menggunakan serta 

mendapatkan hasil dari video tersebut. 

c. Video yang menampilkan musik buatan sendiri da tidak dikontrak oleh sebuah 

label. 

Dan berikut ini adalah contoh video yang tidak dapat di-monetasi: 
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a. Video yang berisi musik yang dibeli di situs musik, atau video yang direkam di 

radio atau televisi. 

b. Mengedit kompilasi video yang dibuat oleh orang lain tanpa izin. 

c. Video tentang kekerasan, pornografi, dan ujaran kebencian.
27

 

Dari beberapa persyaratan video yang bisa di-monetasi dapat disimpulkan 

bahwa video yang di buat dan di unggah harus terbebas dari pelanggaran hak 

cipta. Pelanggaran hak cipta adalah larangan yang dibuat oleh kebijakan Youtube. 

Hal itu untuk menghindari kejahatan plagiasi di dunia internet. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

A. Jenis dan Sifat Penelitian 

1. Jenis Penelitian 

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research). Penelitian 

ini bermaksud mempelajari secara intensif tentang latar belakang keadaan 

sekarang dan interaksi lingkungan suatu unit sosial, individu, kelompok, 

lembaga, atau msyarakat.
1
 Sedangkan menurut Kartini Kartono, penelitian 

lapangan merupakan metode untuk menemukan secara khusus dan realitas apa 

yang terjadi pada suatu saat di tengah masyarakat.
2
 Jenis penelitian lapangan 

yaitu penelitian yang dilakukan secara langsung ke lokasi penelitian untuk 

memperoleh data yang diperlukan. 

Penelitian lapangan ini dilakukan pada youtuber kota Metro. Penelitian 

ini merupakan metode untuk menemukan realita yang terjadi pada Youtuber 

kota Metro khususnya dalam hal yang berkaitan dengan faktor faktor yang 

mempengaruhi minat Youtuber menjadikan Youtube sebagai sumber 

penghasilan. 

2. Sifat Penelitian 

Penelitian yang digunakan bersifat deskriptif kualitatif. Penelitian 

deskriptif adalah penelitian yang berusaha mendeskripsikan suatu gejala, 

peristiwa, kejadian yang terjadi saat sekarang. Penelitian deskriptif 

                                                             
1
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memusatkan perhatian pada masalah aktual sebagaimana adanya pada saat 

penelitian berlangsung.
3
 Pada penelitian ini penulis mendeskripsikan 

peristiwa dan kejadian yang sedang menjadi pusat perhatian tanpa 

memberikan perlakuan khusus terhadap peristiwa yang sedang 

terjadi.
4
Penelitian deskriptif pada umumnya dilakukan dengan tujuan 

utamanya itu menggambarkan secara tepat. Sedangkan kualitatif adalah suatu 

penelitian yang mendalam (independent), berorientasi pada kasus dari 

sejumlah kecil kasus, termasuk satu studi kasus, tujuan utamanya adalah 

untuk membuat suatu fakta yang dapat dipahami.
5
 

Berdasarkan uraian tersebut dapat dilihat bahwa penelitian deskriptif 

kualitatif ini adalah menggambarkan fakta apa adanya dengan cara yang 

sistematis dan akurat sesuai dengan masalah yang ada guna memperoleh 

suatu kejelasan dari suatu fakta. Dalam penelitian ini penulis akan 

menggambarkan mengenai fenomena Youtube yang telah menjadi tren 

sumber penghasilan sehingga menarik kesimpulan mengenai faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat youtuber menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. 
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Morissan, Metodologi Penelitian Survey (Jakarta: Prenada Media Group, 2012), h. 37. 

5
Morissan, h. 22. 



31 
 

 
 

B. Sumber Data 

1. Sumber Data Primer 

Sumber data primer adalah data yang langsung dikumpulkan oleh 

peneliti dari sumber pertamanya.
6
Sumber data primer merupakan sumber 

pertama dari individu yang dikumpulkan secara langsung oleh peneliti. Dalam 

hal ini, maka proses pengumpulan datanya perlu dilakukan dengan 

memperhatikan siapa sumber utama yang akan dijadikan obyek penelitian.
7
 

Sumber data primer diperoleh langsung dari informan atau narasumber. 

Informan atau narasumber dalam penelitian kualitatif disebut sebagai sampel, 

data yang diperoleh dari sampel akan menghasilkan sebuah teori. Untuk 

menentukan sampel dalam penelitian ini digunakan metode yaitu Purposive 

Sampling. Purposive Sampling adalah metode untuk menentukan sampel 

dengan cara menetapkan kriteria atau ciri-ciri khusus yang sesuai dengan 

tujuan penelitian.
8
  

 Peneliti menentukan narasumber berdasarkan Youtuber Kota Metro 

yang sudah lama terjun di dunia Youtube dan memiliki subscriber atau 

pengikut lebih dari 1000 pengikut. Dipilih Youtuber yang sudah memiliki 

lebih dari 1000 pengikut karena untuk mendapatkan pengahasilan dari 

Youtube harus memiliki 1000 subscriber dengan penayangan sebanyak 4000 

tayangan dalam setahun. Sumber data primer pada penelitian ini adalah data 
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yang berasal dari informan langsung yaitu Youtuber Kota Metro Ibaf Fabi, 

Lily Nasda dan Bachtiar. 

2. Sumber Data Sekunder 

Sumber data sekunder adalah sumber data kedua sesudah sumber data 

primer, sumber data sekunder ini diharapkan dapat membantu 

mengungkapkan data yang diharapkan. Jadi data sekunder adalah sumber data 

penunjang atau pendukung yang berupa tulisan dan penelitian yang berkaitan 

dengan pembahasan penelitian ini. Data sekunder adalah data yang diperoleh 

dari jurnal-jurnal, situs internet, dan buku-buku yang membahas tentang 

faktor-faktor yang mempengaruhi minat  youtuber menjadikan YouTube 

sebagai pendapatan. 

 

C. Teknik Pengumpulan Data 

1. Wawancara (Interview) 

Wawancara adalah proses memperoleh keterangan untuk tujuan 

penelitian dengan cara tanya jawab sambil bertatap muka antara 

perwawancara dengan responden atau  orang yang diwawancarai, dengan 

atau tanpa menggunakan pedoman wawancara.
9
 Ada tiga bentuk wawancara 

yaitu: 

a. Wawancara sistematik yaitu wawancara yang dilakukan dengan 

pewawancara menyiapkan pedoman tertulis tentang apa yang hendak 

ditanyakan kepada responden terlebih dahulu. 
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b. Wawancara terarah (bebas terpimpin) adalah wawancara yang sedikit lebih 

formal sistematik. Dilaksanakan secara bebas, tetapi kebebasan ini tidak 

terlepas dari pokok permasalahan yang akan ditanyakan kepada responden 

dan telah dipersiapkan terlebih dahulu oleh pewawancara. 

c. Wawancara mendalam adalah wawancara yang dilakukan informal. 

Biasanya wawancara ini digunakan bersama dengan metode observasi 

partisipasi. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode wawancara terarah 

(bebas terpimpin). Wawancara terarah adalah wawancara yang dilaksanakan 

secara bebas, tetapi tidak terlepas dari pokok permasalahan yang akan 

ditanyakan kepada informan dan telah dipersiapkan sebelumnya oleh 

peneliti.
10

 Dengan demikian, peneliti menyiapkan garis besar mengenai hal-

hal yang akan ditanyakan terkait faktor-faktor yang mempengaruhi minat 

Youtuber menjadikan Youtube sebagai sumber pendapatan. Dalam hal ini 

yang akan diwawancarai yaitu Youtuber Kota Metro Ibaf Fabi, Lily Nasda 

dan Bachtiar. 

2. Dokumentasi 

Pengumpulan data dan informasi tertulis yang dilakukan dengan cara 

membaca literatur-literatur buku/artikel, dokumen-dokumen, atau majalah 

mengenai penghasilan dari Youtube, profesi dalam bidang teknologi dan 
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internet di era digital, dan lain-lain yang mampu mendukung penulis dalam 

menyelesaikan penelitian.
11

 

 

D. Teknik Analisis Data 

Pada penelitian ini menggunakan metode analisis data kualitatif. Analisis 

kualitatif adalah proses mencari dan menyusun secara sistematis data yang 

diperoleh dari hasil wawancara dan dokumentasi, dengan cara 

mengorganisasikan data ke dalam kategori, menjabarkan ke dalam unit-unit, 

memilih mana yang penting yang akan dipelajari, dan membuat kesimpulan 

sehingga mudah dipahami oleh diri sendiri maupun orang lain sebagai 

pembaca.
12

 Data tersebut dianalisis dengan cara berfikir induktif. Berfikir 

induktif merupakan suatu cara berfikir yang berawal dari fakta-fakta yang 

khusus kemudian dari fakta tersebut ditarik kesimpulan menjadi umum. 

Berdasarkan keterangan di atas, maka dalam menganalisa data peneliti 

menggunakan data yang diperoleh dari sumber data primer dan sekunder. Data 

tersebut dianalisa dengan menggunakan cara berfikir induktif yang berawal dari 

informasi tentang faktor-faktor yang mempengaruhi minat Youtuber menjadikan 

Youtube sebagai sumber penghasilan. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

A. Profil Youtuber kota Metro 

1. Ibaf Fabi 

Gambar 4.1 Profil Akun YouTube Ibaf Fabi 

 

 

a. Sejarah youtuber Ibaf Fabi 

Ibaf Fabi memiliki nama asli yaitu Fabi Hasbi Assidiq, Ibaf Fabi istilah 

untuk nama panggung atau nama populer nya. Ibaf Fabi lahir dan besar di Kota 

Metro yang bertempat tinggal di 16c Ganjarasri Kota Metro. Ibaf fabi 

merupakan anak terakhir dari empat bersaudara. Saat ini dia hanya tinggal 

bersama dengan ayahnya karena ibunya sudah meninggal dunia sejak 4 tahun 

lalu. Karena hanya tinggal berdua dengan ayahnya, membuat Ibaf Fabi merasa 

harus membalas budi atas pengorbanan ayahnya selama ini. Ibaf Fabi saat ini 
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sudah menjadi tulang punggung keluarganya. Karena 3 saudara Fabi sudah 

lama berumahtangga sehingga sudah memiliki tanggung jawab sendiri.
1
 

Meskipun orang tua Fabi bukan berasal dari daerah Lampung asli, 

orangtua Fabi berasal dari daerah di Sumatera Barat atau di Padang. Tapi Fabi 

lahir dan dibesarkan di Kota Metro. Sejak kecil Fabi sudah bersekolah di Kota 

Metro, yaitu di SDN 7 Kota Metro. Kemudian setelah lulus dari sekolah dasar 

Fabi memutuskan untuk masuk ke Pesantren Al-Muhsin di 28 Purwosari Kota 

Metro dari SMP hingga lulus SMA. Setelah lulus SMA Fabi meneruskan 

pendidikan ke jenjang yang lebih tinggi yaitu di IAIN Kota Metro mengambil 

jurusan Pendidikan Agama Islam (PAI). Namun sangat disayangkan, Fabi 

memutuskan untuk tidak meneruskan dan berhenti di semester ke 5. Karena 

ada satu dan lain hal yang membuatnya tidak ingin meneruskan kuliahnya 

kembali.
2
 

Setelah berhenti dari kuliah nya, lalu Fabi bekerja sebagai penjaga salah 

satu warung internet (warnet) di Mulyojati, Metro Barat. Ketika Fabi menjadi 

penjaga warnet, pada saat itulah muncul ide untuk bermain YouTube. Tapi 

Fabi pada saat itu belum menjadi seorang konten creator, dia masih menjadi 

seorang re-uploader dari video milik orang lain lalu dia unggah di akun 

miliknya. Tetapi itu tidak bertahan lama karena YouTube membuat kebijakan 

baru untuk memblokir akun-akun YouTube yang bukan akun asli, sehingga 

akun re-upload milik Fabi pada saat itu di hapus oleh YouTube. Kemudian 
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2 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi, pada 2  september 2020. 
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Fabi membuat akun asli atas nama ia sendiri, dan membuat video asli produksi 

nya. 

Channel YouTube Ibaf Fabi dibuat pada tahun 2014 dengan video 

pertama berupa film pendek bergenre action. Pada awal akun YouTube nya di 

buat Ibaf Fabi hanya memiliki subscriber sebanyak 300 subscriber pada bulan 

pertama. Seiring berjalannya waktu dan bertambahnya pengikut di channel 

YouTube miliknya membuat Fabi dituntut harus lebih kreatif lagi untuk 

membuat video. Munculah ide membuat video dengan jenis sosial experiment, 

Fabi memilih tempat umum dan ramai untuk proses shooting yaitu di KFC 

Kota Metro dan warung makan lainnya. Fabi berpura-pura menjadi seorang 

gembel yang meminta makan ke pengunjung untuk melihat apakah masih ada 

orang yang peduli atau tidak. Video itu di unggah di channel YouTube Ibaf 

Fabi dengan judul ―Social Experiment – Gembel masuk KFC vs Gembel 

masuk Warteg, Lihat Apa Yang Terjadi !!‖ video itu diunggah pada 21 februari 

2017 dan berhasil tembus 14 juta penonton. Bukan hanya satu video itu saja 

yang banyak penontonnya hingga jutaan ditonton. Ada video sosial experiment 

juga dengan judul ―Cewe Sexy vs Cewe Hijab, Lihat Apa Yang Dilakukan?‖  

berhasil mendapat viewers sebanyak 11 juta. Sejak saat itu Fabi semangat 

membuat video dengan tema social experiment. Berkat unggahan video sosial 

Experiment nya itu, pengikut di channel YouTube Ibaf Fabi terus bertambah. 

Dari yang hanya belasan ribu, sampai setiap bulannya bertambah sampai 100 

ribu subscriber hingga saat ini.  
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b. Mekanisme Channel YouTube Ibaf Fabi 

Saat ini Ibaf Fabi dalam proses pembuatan video telah merekrut 

karyawan untuk menjadi team nya yang membantu dia untuk memproduksi 

sebuah konten. Tetapi karyawan yang ada team nya bukanlah karyawan tetap 

melainkan hanya karyawan freelance. Team  terdiri dari 2 orang yaitu sebagai 

perekam video, dan editing video. Untuk peng-upload video Fabi biasa 

melakukannya sendiri. Tidak jarang Fabi melakukan proses shooting sendiri 

tidak dibantu oleh team, mulai dari merekam video sendiri, sampai mengedit 

video juga sendiri. Karena memang sejak awal karir nya di YouTube Fabi 

sudah terbiasa mandiri melakukan apa-apa sendiri.
3
 

Dalam proses pembuatan video Ibaf Fabi dan team membutuhkan 

peralatan seperti kamera, tripod, mikrofon untuk proses perekaman video dan 

beberapa properti yang dibutuhkan sesuai dengan tema konten yang akan 

dibuat. Untuk proses editing video Fabi cukup menggunakan laptop atau 

komputer. Begitupun untuk upload video ke Youtube Fabi cukup 

menggunakan laptop untuk mengunggah nya ke channel YouTube miliknya. 

Kemudian untuk waktu yang dibutuhkan dalam proses pembuatan video 

berbeda-beda di setiap video nya. Karena channel YouTube Ibaf Fabi 

mempunyai ciri khas konten yang bertemakan sosial experiment dan jelajah 

pelosok negeri yang membutuhkan waktu lumayan lama, maka waktu 

pembuatan video pun berbeda beda durasi nya. Misalnya untuk pembuatan 

video dengan tema sosial experiment biasanya Fabi membutuhkan waktu satu 

                                                             
3 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 
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hari untuk proses recording video, kemudian butuh waktu satu hari lagi untuk 

mengedit hasil rekaman video. Tetapi biasanya Ibaf Fabi setelah proses shoting 

tidak langsung mengedit bahan video di keesokan hari nya, karena ada 

beberapa kegiatan lain yang menguras waktunya sehingga video bisa di edit 

sekitar dua hari kemudian. Berbeda dengan konten video bertema jelajah 

pelosok negeri, video jenis ini cukup membutuhkan waktu yang cukup lama. 

Karena butuh perjalanan panjang dan lama untuk menempuh tujuan yang di 

inginkan. Seperti pada saat Fabi mendaki gunung Pesagi di Lampung Barat, dia 

dan team membutuhkan waktu 5 jam perjalanan dari Kota Metro ke Lampung 

Barat, belum lagi mendaki gunungnya hingga sampai ke atas Puncak, kurang 

lebih butuh waktu 24 jam. Total waktu yang dibutuhkan ketika membuat video 

mendaki gunung bisa sampai 4 hari. 
4
 

Saat ini pengikut di channel YouTube Ibaf Fabi sudah mencapai 2,44 juta 

subscribers dengan total video yang di unggah sebanyak 160 video. Pada awal 

pembuatan video di YouTube nya, Fabi menggunakan kamera pinjam atau 

sewaan karena belum mempunyai kamera sendiri, kemudian dia edit dan 

upload menggunakan komputer yang ada di warnet.  

Berkat ketekunan nya menjadi konten creator, Ibaf Fabi mampu 

menghasilkan pundi pundi rupiah yang cukup banyak bagi anak muda zaman 

sekarang. Pada 2014 penghasilan Ibaf Fabi dari YouTube masih sekitar Rp. 

500.000 per bulan, hingga saat ini penghasilan nya sudah mencapai Rp. 

9.000.000 sampai Rp. 144.000.000 perbulan. Ibaf Fabi sudah bisa memenuhi 

                                                             
4 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 
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kebutuhan hidupnya bersama ayah nya. Dan sekarang Fabi sudah bisa membeli 

peralatan seperti kamera, komputer, kendaraan sampai rumah.
5
 

c. Hambatan menjadi Youtuber 

Untuk menjadi seorang youtuber seperti Ibaf Fabi tentu tidak lepas dari 

sebuah hambatan untuk melakukan sesuatu. Ada beberapa hambatan yang di 

rasakan oleh Ibaf Fabi, seperti terbatasnya ide dan kreatifitas, waktu luang 

terbatas, tidak adanya karyawan tetap, dan selera tontonan subscriber yang 

berubah-ubah.  

2. Lily Nasda 

Gambar 4.2 Profil Akun YouTube Lily Nasda 

 

 

a. Sejarah youtuber Lily Nasdaa 

Youtuber Lilly Nasda adalah seorang mahasiswa IAIN Kota metro 

jurusan Ahwal Al Syakhsiyah atau AS, yang bertempat tinggal di kecamatan 

Punggur kabupaten Lampung Tengah. Lily merupakan anak kedua dari tiga 

                                                             
5
 Ibid., 
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bersadaudara. Lilly sejak kecil sudah tinggal di salah satu kampung yang 

berada di kecamatan Punggur. Lily bersekolah di SDN 1 Tanggulangin 

kecamatan Punggur, lalu melanjutkan sekolah di SMPN 1 Punggur, lanjut 

bersekolah di SMAN 1 Punggur. Setelah lulus dari sekolah menengah atas 

tahun 2018 Lily memantapkan diri untuk melanjutkan studi ke perguruan tinggi 

negeri di kota Metro yaitu IAIN Kota Metro, lilly saat ini sudah memasuki 

kuliah semester 5 di jurusan Al Syakhsiyah atau AS fakultas Syari’ah.
6
 

Lily memulai usaha lewat YouTube sejak tahun 2018 hingga sekarang. 

Pada awal akun YouTube nya dibuat Lily hanya mempunyai subscriber 

sebanyak 100 subscriber pada minggu pertama. Awal Lily mencoba terjun ke 

dunia YouTube karena hanya iseng untuk mengisi kekosongan  waktunya 

selama menunggu masuk kuliah setelah lulus dari SMA (Sekolah Menengah 

Atas). Jenis konten video di channel YouTube Lilly yaitu video tentang 

tutorial. Sejak pertama menunggah video pertamanya di YouTube Lilly selalu 

konsisten dengan jenis konten yang dia produksi hingga saat ini. Biasanya Lilly 

membuat video tutorial tentang apa yang sedang viral saat ini, karena banyak 

orang yang ingin tau bagaimana cara atau tutorial membuat sesuatu yang 

sedang viral pada saat ini. 
7
 

b. Mekanisme channel YouTube Lily Nasda 

Pada awal memproduksi video YouTube dari merekam sampai 

mengunggah ke YouTube, Lilly hanya menggunakan sebuah Smartphone 

dengan versi yang rendah sehingga kualitas video Lilly pada awal unggahan 

                                                             
6 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada  5  september 2020 
7 Ibid,. 
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masih sederhana. Tapi untuk sekarang Lilly sudah menggunakan kamera untuk 

merekam, walaupun untuk proses edit video dia masih menggunakan 

smartphone karena Lilly belum menguasai edit video menggunakan laptop atau 

komputer yang lebih rumit prosesnya. Sehingga kualitas video Lilly Nasda saat 

ini sudah jauh lebih baik.  

Ketika proses produksi video, Lily hanya melakukan produksi video 

seorang diri, mulai dari menyiapkan peralatan dan properti sampai merekam 

dan mengedit video Lily melakukannya sendiri tidak dibantu oleh siapapun. 

Untuk memproduksi sebuah video Lily hanya membutuhkan waktu satu hari 

saja, satu hari itu sudah termasuk proses merekam dan meng-upload video.
8
 

Saat ini channel YouTube Lilly Nasda memiliki jumlah pengikut 

sebanyak 95 ribu subscriber dengan jumlah video sebanyak 267 video. 

Meningkatnya jumlah subscriber pada channel YouTube Lily Nasda 

dikarenakan Lily sangat rutin meng-upload video di channel Youtube 

miliknya. Lily menargetkan untuk selalu mengunggah video minimal 2 kali 

dalam seminggu, itu dikarenakan agar Lily tetap produktiv dan konsisten 

dalam menjalankan bisnisnya di dunia YouTube. 

Lily Nasda menjadi seorang youtuber baru 2 tahun lamanya, walaupun 

masih tergolong pemula tapi Lily sudah bisa menghasilkan pundi-pundi rupiah 

dari hasil video di YouTube miliknya. Lily butuh waktu 6 bulan untuk 

menunggu honor dari YouTube turun. Karena ada banyak persyaratan yang 

                                                             
8 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada  5  september 2020 
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harus dipenuhi seorang youtuber agar channel YouTube mereka bisa 

monetisasi sehingga bisa mendapatkan penghasilan dari YouTube.  

Berkat ketelatenannya menekuni bisnis di dunia Youtube, Lily bisa 

mendapatkan penghasilan dari video yang telah dia unggah pada channel 

YouTube miliknya. Penghasilan Lily pada enam bulan pertama dari YouTube 

sebanyak 1.800.000 rupiah. Lalu semakin banyaknya subscriber yang 

mengikuti Lily di YouTube maka semakin banyak pula yang menonton video 

nya sehingga saat ini Lily bisa menghasilkan uang sebanyak 2.000.000 – 

5.000.000 rupiah per bulan dari channel YouTube miliknya.  

c. Hambatan menjadi seorang youtuber 

Menjadi seorang youtuber pun tak terlepas dari hambatan yang bisa 

menghalangi mereka berkarya. Seperti yang dirasakan oleh Lily sebagai 

seorang youtuber, dia mempunyai hambatan yang mungkin dirasakan juga oleh 

para youtuber lainnya. Hambatan yang dirasakan oleh Lily  ada bermacam-

macam yaitu rasa malas untuk memproduksi video, keterbatasan ide dan 

inovasi baru, jaringan internet yang terkadang sering down ketika hendak 

meng-upload video ke YouTube, serta masalah copyright yang sering 

ditemukan oleh para youtuber lainnya.
9
 

 

 

 

 

                                                             
9 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada  5  september 2020 
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3. Bachtiar Yusuf (Dunia Modifikasi Vixion Jari) 

      Gambar 4.3 Profil Akun YouTube Dunia Modifikasi Vixion (Bachtiar) 

 

 

a. Sejarah youtuber Bachtiar Yusuf (Dunia Modifikasi Vixion Jari) 

Bachtiar Yusuf atau akrab dipanggil tiar adalah salah satu seorang 

youtuber kota Metro yang sudah sejak tahun 2016 memulai bisnis nya di 

dunia YouTube. Bachtiar menggunakan nama akun YouTube ―Dunia 

Modifikasi Vixion Jari‖ dikarenakan tema konten pada channel YouTube 

miliknya yaitu tentang modifikasi motor dan hal hal lain yang berbau tentang 

dunia modifikasi.
10

 

Bachtiar adalah alumnus dari IAIN kota Metro yang telah 

menyelesaikan pendidikannya pada bulan Agustus tahun 2020 ini. Bachtiar 

adalah salah satu mahasiswa jurusan Bahasa dan Sastra Arab. Meskipun 

jurusan kuliah yang ia ambil berbeda jauh dengan apa yang sedang ia tekuni 

                                                             
10 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada  3  september 2020 
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di dunia YouTube, itu tidak menyurutkan hasratnya untuk tetap menyalurkan 

hobi nya. Karena bagi Bachtiar apa yang sedang dia lakukan di YouTube  itu 

hanya sebagai hobi semata yang menghasilkan, tetapi untuk cita cita utama 

nya Bachtiar ingin menjadi seorang pengajar bahasa arab sesuai jurusan 

kuliah yang dia ambil. 

Awal mula Bachtiar terjun ke dunia YouTube ketika dia mulai 

bergabung di salah satu komunitas motor yang ada di kota Metro. Setiap 

komunitas motor memiliki jadwal untuk berkumpul dengan seluruh anggota 

nya atau biasa disebut dengan ―kopdar‖, biasanya jadwaal berkumpul dengan 

komunitas yaitu setiap malam minggu. Ketika sedang berkumpul itulah 

Bactiar selalu mendokumentasikan setiap kegiatan acara yang dilewati, mulai 

dari review modifikasi motor sampai konvoi mengelilingi kota. Dari 

dokumentasi yang Bachtiar miliki lalu dia membagikannya ke channel 

YouTube miliknya. Pada awalnya Bahctiar membagikan video kegiatan 

komunitas nya hanya sekedar untuk menyimpannya saja di YouTube lalu dari 

video yang dia upload ternyata mengundang banyak orang untuk menonton 

sehingga Bachtiar bisa mendapatkan uang dari video itu. Selain karena 

YouTube bisa menghasilkan uang, alasan lain Bachtiar tetap produktif di 

YouTube yaitu karena Bachtiar ingin memberi wawasan kepada semua orang 

bahwa tidak semua komunitas motor itu  bersifat negatif.
11

 

 

 

                                                             
11 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada  3  september 2020 
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b. Mekanisme channel YouTube  

Bachtiar mulai bergabung di YouTube sejak tahun 2016, pada awal 

karirnya di Youtube dia hanya memiliki jumlah subscriber sebanyak 100 

subsciber pada bulan pertama. Bachtiar mendapatkan penghasilan dari 

YouTube setahun setelah akun YouTube nya dibuat. Pada 2017 bachtiar 

mendapatkan penghasilan pertama dari YouTube sebanyak 1.500.000 rupiah. 

Seiring berjalannya waktu pengikut channel YouTube nya semakin 

bertambah dan penghasilannya pun meningkat hingga saat ini Bachtiar  bisa 

mendapatkan penghasilan dari YouTube sebanyak 1.800.000 sampai 

3.000.000 rupiah per bulan nya. 

Saat ini jumlah subscriber pada channel YouTube Dunia Modifikasi 

Vixion Jari milik Bachtiar sudah sebanyak 15 ribu pengikut dengan jumlah 

video yang di unggah yaitu sebanyak 303 video. Bachtiar rutin mengunggah 

video setiap minggunya, karena kunci utama sukses di dunia YouTube adalah 

konsisten.  

Bachtiar membutuhkan waktu dua hari untuk proses produksi video, 

satu hari untuk mengambil video dan satu hari lagi untuk mengedit dan meng-

upload. Karena konten video YouTube milik Bachtiar diambil ketika sedang 

berkumpul dengan komunitas, maka waktu produksi video pun menyesuaikan 

jadwal kumpul komunitas.  

Ketika proses produksi video Bachtiar menggunakan kamera untuk 

merekam seluruh kegiatan, lalu mengedit menggunakan laptop di sebuah 

aplikasi editor video. Bachtiar melakukan proses merekam video bersama 
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dengan teman-temannya yang bergabung dalam satu komunitas yang sama, 

tetapi untuk mengedit video nya Bachtiar hanya melakukannya sendiri.
12

 

c. Hambatan menjadi youtuber 

Setiap apapun yang akan dilakukan tak lepas dari sebuah hambatan. 

Begitu pun yang dirasakan oleh Bachtiar sebagai youtuber. Hambatan yang 

dirasakan oleh Bachtiar yaitu terbatasnya ide yang akan dijadikan sebagai 

bahan olah video, serta jumlah anggota komunitas yang sering kali tidak 

mendukung untuk proses pembuatan video.  

 

B. Faktor-faktor Minat Youtuber Kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

Pendapatan 

Menjadi seorang Youtuber seperti Ibaf Fabi, Lily Nasdaa dan Bachtiar timbul 

karena adanya faktor-faktor yang mempengaruhi minat nya melakukan sesuatu. 

Timbulnya minat seseorang disebabkan oleh beberapa hal, yaitu rasa tertarik atau 

senang, perhatian dan kebutuhan. Minat tidak akan muncul dengan sendirinya 

tanpa adanya faktor-faktor pendukung. Minat dapat timbul dari diri seseorang 

karena adanya proses. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan kepada Youtuber Kota Metro, penulis 

mendapatkan informasi pada saat wawancara langsung dengan informan. Ibaf 

Fabi, Lily Nasda dan Bachtiar mengatakan bahwa ada beberapa faktor yang 

mempengaruhi dia menjadi seorang Youtuber. Berikut faktor-faktor yang 

mempengaruhi: 

 

                                                             
12 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada  3  september 2020 
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1. Faktor Internal 

a. Skill (kemampuan) 

Menurut Ibaf Fabi faktor kemampuan sangat mempengaruhi minat dia 

menjadi youtuber, karena dengan kemampuan yang di miliki bisa menjadikan 

hasil video lebih berkualitas. Contoh kemampuan yang harus dimiliki youtuber 

yaitu kemampuan berbicara di depan umum, kemampuan teknik merekam 

video dan kemampuan mengedit video agar lebih menarik. Apabila ada 

kemampuan lain yang bisa dikembangkan akan menjadi nilai plus untuk 

seorang youtuber. Misalnya kemampuan olahraga parkuer yang di kuasai Ibaf 

Fabi, membuat Fabi ingin memperkenalkan olahraga ini kepada khlayak ramai 

lewat video YouTube miliknya. 
13

 

Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan oleh Lily Nasda, Lily 

mengatakan bahwa faktor kemampuan sangat mempengaruhi minat nya 

menjadi youtuber, karena dengan kemampuan yang di miliki dia bisa bertahan 

sampai saat ini menjadi seorang youtuber. Kemampuan yang dimiliki oleh Lily 

yaitu kemampuan berkomunikasi dengan baik, lalu dia juga mempunyai 

kemampuan edit video yang menjadi modal utama dirinya menekuni bisnis di 

YouTube. Meskipun Lily sudah memiliki kemampuan dasar sebagai modal 

menjadi youtuber namun Lily tetap mengasah kemampuannya agar semakin 

                                                             
13 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 
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meningkat dengan cara terus belajar dan mencari tahu informasi mengenai 

dunia YouTube.
14

 

Bachtiar mengatakan faktor kemampuan adalah faktor utama dirinya 

menjadi seorang youtuber. Karena menurutnya kemampuan adalah modal 

dasar bagi setiap orang melakukan pekerjaan. Bachtiar yang memiliki 

kemampuan edit video dan kemampuan review motor membuat dia ingin terjun 

ke dunia  YouTube. Menurutnya ilmu yang dipunya akan lebih berguna apabila 

kita memiliki kemampuan dalam prakteknya juga.
15

 

b. Kebutuhan  

Berdasarkan hasil wawancara dengan Ibaf Fabi, dia termotivasi untuk 

tetap meneruskan menjadi youtuber karena faktor kebutuhan yang semakin 

lama semakin banyak, dan penghasilan dari YouTube mampu memenuhi 

kebutuhan hidupnya dan keluarga. Secara financial menjadi youtuber memang 

sangat menggiurkan. Menurut Ibaf Fabi penghasilan yang didapatkan dari 

YouTube merupakan hasil perjuangannya selama ini.  

Ibaf Fabi mengatakan bahwa sejak adanya  penghasilan dari YouTube 

dia bisa memenuhi kebutuhan hidupnya sendiri, misalnya membeli barang-

barang yang dia inginkan seperti handphone  dengan tipe tertinggi, dan juga 

Fabi bisa membeli beberapa kendaraan yang selama ini dia impikan, serta 

barang-barang lain yang dia beli hanya karna untuk memenuhi keinginan 

bukan kebutuhan. 
16

 

                                                             
14

 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada 5  september 2020 
15 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada 3  september 2020 
16 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 
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Menurut Lily Nasda, faktor kebutuhan bukan menjadi faktor utama dia 

menjadi youtuber. Karena pada awalnya Lily hanya iseng bermain di dunia 

YouTube. Meskipun demikian Lily makin bersemangat memproduksi video 

karena dia bisa mendapatkan uang hasil dari unggahan video nya. 
17

 

Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan oleh Bachtiar, dia 

mengatakan bahwa tujuan utama orang bekerja karena untuk memenuhi 

kebutuhan hidupnya. Maka dari itu faktor kebutuhan juga mempengaruhi 

Bachtiar menjadi seorang youtuber. Penghasilan dari YouTube yang dirasa 

cukup untuk memenuhi kebutuhan hidupnya saat ini.
18

 

c. Tingkat Pendidikan 

Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan dengan Ibaf Fabi, dia 

menyatakan bahwa tingkat pendidikan bukanlah faktor yang mempengaruhi dia 

untuk bekerja. Karena menurutnya modal utama menjadi youtuber adalah 

kemampuan dan ketekunan. Tingkat pendidikan hanyalah bonus atau nilai 

tambah untuk menjadi sebuah faktor penentu pekerjaan. Ibaf Fabi hanya 

memiliki pendidikan terakhir Sekolah Menengah Atas (SMA), memang dia 

pernah melanjutkan pendidikan di perguruan tinggi, namun tidak sampai 

selesai karena ada beberapa alasan yang membulatkan tekad nya untuk tidak 

melanjutkan kuliah.  

Ibaf Fabi mengatakan bahwa kesuksesan seseorang tidak diukur dengan 

tinggi atau tidaknya pendidikan yang dia miliki, tetapi attitude yang baik dan 

sopan lah menjadi nilai utama sebuah kesuksesan seseorang. Untuk saat ini 

                                                             
17 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada 5  september 2020 
18 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada 3  september 2020 
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modal utama yang harus dimiliki pembisnis terutama dalam dunia YouTube 

ialah kemampuan dan kreativitas untuk menciptakan sebuah karya.
19

 

Menurut Lily Nasda, faktor tingkat pendidikan mempengaruhi dirinya 

menjadi youtuber. Karena dengan adanya pendidikan maka dia bisa 

meningkatkan wawasan dan kreativitasnya.  Lily Nasda mengungkapkan 

bahwa dengan dirinya memiliki pendidikan yang tinggi maka itu bisa 

menjadikan dirinya lebih sopan dan berwawasan.
20

 

Berbeda dengan yang dikatakan oleh Bachtiar ketika wawancara, 

menurut Bachtiar tingkat pendidikan tidak mempengaruhi dirinya menjadi 

youtuber. Karena modal utama dirinya menjadi youtuber yaitu kemampuan dan 

kreativitas yang tinggi. 
21

 

2. Faktor Eksternal 

a. Popularitas 

Menurut hasil wawancara dengan Ibaf Fabi, dia mengatakan bahwa 

faktor popularitas  menjadi pendorong dia untuk jadi youtuber. Dengan 

memiliki popularitas Fabi bisa menjadi sosok orang yang terkenal di khalayak 

umum. Dengan adanya modal popularitas maka akan lebih mudah mencuri 

perhatian masyarakat. 

Ibaf Fabi mengatakan bahwa menjadi orang yang populer bisa 

mendatangkan banyak pekerjaan baru dan teman baru. Salah satu contoh 

pekerjaan baru ketika dia sudah menjadi populer adalah pekerjaan menjadi 

seorang bintang tamu di berbagai macam acara. Dan juga ada pekerjaan yang 
                                                             

19
 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 

20 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada 5  september 2020 
21 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada 3  september 2020 
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saat ini sedang ramai dikerjakan oleh para youtuber adalah ‖endorsement‖, 

pekerjaan ini yaitu mengharuskan para youtuber untuk mempromosikan produk 

atau jasa suatu perusahaan.   

Sama seperti Ibaf Fabi, Lily Nasda juga mengatakan bahwa saat ini 

faktor popularitas yang mempengaruhi dia menjadi seorang youtuber. Karena 

semakin terkenal seseorang maka akan semakin mudah mendapatkan tawaran 

pekerjaan lain. Menurut Lily menjadi seorang yang populer bisa mendatangkan 

banyak rezeki, mendapatkan tawaran pekerjaan lain dan juga mendapatkan 

teman baru.
22

 

Berbeda dengan Bachtiar, ketika wawancara yang dilakukan dengan 

Bachtiar, dia mengatakan bahwa dirinya menjadi seorang youtuber bukan 

karena dia ingin terkenal. Faktor popularitas tidak mempengaruhi dirinya 

menjadi seorang youtuber, karena chanel YouTube miliknya tidak 

mengatasnamakan dirinya sendiri maka dia hanya ingin memperkenalkan 

konten Youtube nya saja bukan dirinya.
23

 

b. Lingkungan 

Menurut Ibaf Fabi faktor lingkungan sangat mempengaruhi kita dalam 

melakukan sesuatu. Apabila lingkungan menerima dan mendukung kita 

melakukan sesuatu maka kita akan terus ingin melakukan sesuatu itu. 

Lingkungan sekitar Ibaf Fabi pada saat dulu dia masih menjadi operator warnet 

mempengaruhi Fabi terjun ke dunia YouTube. Yang awalnya hanya bermain-

                                                             
22 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada 5  september 2020 
23 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar, dilaksanakan pada 3  september 2020 
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main saja kemudian Fabi tahu bahwa YouTube juga bisa menghasilkan pundi 

pundi rupiah membuat dia terus menekuni bisnis di YouTube hingga saat ini. 

Setelah Ibaf Fabi menjadi youtuber semakin luas pula lingkungan yang 

memiliki background yang sama dengannya. Karena para youtuber di suatu 

kota atau daerah memiliki satu kelompok grup atau komunitas yang sama 

untuk mempererat tali silahturahmi dan saling berbagi pengalaman. Mulai dari 

youtuber senior sampai youtuber pemula ikut bergabung di dalam komunitas 

itu.
24

 

Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan dengan Lily Nasda, dia 

mengatakan bahwa faktor Lingkungan sangat mempengaruhi dirinya menjadi 

youtuber. Para keluarga dan teman-teman di sekelilingnya sangat mendukung 

apa yang Lily kerjakan di dunia YouTube. Bahkan tak jarang teman-temannya 

sering memberikan motivasi dan ide untuk Lily membuat konten video.
25

 

Sama halnya dengan Bachtiar, Bachtiar mengungkapkan bahwa faktor 

lingkungan sangat mempengaruhi dirinya menjadi seorang youtuber. Teman-

teman komunitas nya adalah salah satu pendorong dia terjun ke dunia 

YouTube. Bachtiar mengatakan bahwa lingkungan yang baik adalah 

lingkungan yang selalu mendukung apa saja yang kita kerjakan selama itu 

memberikan dampak positif kepada orang lain.
26

 

c. Kecanggihan teknologi 

Menurut hasil wawancara dengan Ibaf Fabi, dia mengatakan bahwa 

faktor kecanggihan teknologi juga mempengaruhi dia menjadi seorang 
                                                             

24
 Wawancara dengan Youtuber Ibaf Fabi Kota Metro, dilaksanakan pada 2  september 2020 

25 Wawancara dengan Youtuber Lily Nasda, dilaksanakan pada 5  september 2020 
26 Wawancara dengan Youtuber Bachtiar Yusuf, dilaksanakan pada 3  september 2020 
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youtuber. Karena dengan teknologi yang semakin canggih pekerjaan apa saja 

lebih mudah dikerjakan. Dengan teknologi yang canggih manusia bisa 

menyalurkan ide agar menjadi sebuah karya yang menakjubkan. Ibaf Fabi 

mengatakan bahwa dengan adanya teknologi yang canggih dia bisa melakukan 

apa saja yang dia inginkan, seperti bermain sosial media, bermain game, 

berkomunikasi dengan sanak saudara, dan juga bisa berbelanja bermodalkan 

handphone. 
27

 

Lily Nasda dan Bachtiar juga mengatakan bahwa faktor kecanggihan 

teknologi iaalah faktor yang mempengaruhi mereka menjadi youtuber, karena 

saat ini teknologi semakin canggih maka saatnya untuk para manusia 

khususnya anak muda bisa memanfaatkannya dengan sebaik mungkin agar 

tidak tertinggal dengan maju nya zaman. Dengan kecanggihan teknologi juga 

kita bisa meningkatkan kemampuan yang dimiliki. 

d. Lokasi atau Tempat yang Strategis 

Ibaf Fabi menyatakan bahwa untuk menjadi seorang youtuber tidak 

membutuhkan suatu tempat yang strategis untuk membuka sebuah usaha. 

Karena dia bisa melakukan proses produksi video dimana saja, misalnya ketika 

shooting bisa di berbagai macam tempat, dan edit video bisa dimana saja 

asalkan tempat nya nyaman dan tidak ramai.  

Lily dan Bachtiar juga mengatakan hal yang sama dengan Ibaf Fabi, 

bahwa Lokasi tidaklah dibutuhkan untuk para youtuber. Mereka bisa 

memproduksi video dimana saja sesuai dengan tema yang diinginkan para 

                                                             
27 Ibid,. 
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youtuber. Tidak ada lokasi yang menetap, semuanya bisa berubah ubah sesuai 

keinginan mereka. 

 

C. Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Youtuber Kota Metro 

menjadikan YouTube sebagai Pendapatan 

Wawancara secara langsung yang telah dilakukan pada 2- 5 September 2020 

memdapatkan hasil yang bervariatif tentang faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat youtuber kota Metro menjadikan YouTube  sebagai pendapatan. Berikut 

faktor-faktor yang mempengaruhi minat youtuber Kota Metro menjadikan 

YouTube sebagai pendapatan yang disajikan dalam sebuah tabel: 

Tabel 4.1 

Faktor-faktor yang mempengaruhi minat YouTuber Kota Metro 

menjadikan YouTube sebagai Pendapatan 

No Faktor-faktor yang mempengaruhi Keterangan 

1 Kemampuan       Berpengaruh  

2 Kebutuhan       Berpengaruh  

3 Popularitas      Berpengaruh  

4 Lingkungan      Berpengaruh  

5 Kecanggihan Teknologi      Berpengaruh  

6 Tingkat Pendidikan     Tidak berpengaruh 

7 Lokasi      Tidak berpengaruh 

Sumber: Hasil wawancara dengan youtuber Ibaf Fabi Kota Metro 
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Berikut akan dibahas secara deskriptif tentang faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat youtuber Kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan: 

1. Kemampuan 

Salah satu modal utama bagi seorang youtuber adalah kemampuan dalam 

menguasai suatu pekerjaan. Menurut teori, Kemampuan bisa tercipta karena 

adanya kebiasaan mengerjakan sesuatu sehingga kita sudah mampu melakukan 

hal itu. Kemampuan bisa diasah agar menjadi lebih besar dengan cara selalu 

belajar dan mencari tahu tentang hal apa yang belum kita ketahui. Begitu juga 

dengan kemampuan yang harus dimiliki seorang youtuber agar karya yang 

mereka ciptakan bisa berkualitas dan bermanfaat bagi orang lain.  

Tiga youtuber Kota Metro Ibaf Fabi, Lily Nasda, dan Bachtiar 

menyatakan bahwa faktor kemampuan sangat mempengaruhi minat mereka 

menjadi youtuber, karena dengan kemampuan yang di miliki bisa menjadikan 

hasil video lebih berkualitas. Atas dasar tersebut, faktor kemampuan menjadi 

faktor yang berpengaruh positif bagi youtuber Kota Metro yang menjadikan 

YouTube sebagai pendapatannya. 

2. Kebutuhan (finansial) 

Faktor kebutuhan memang selalu menjadi faktor utama seseorang untuk 

mencari pekerjaan, karena semakin hari kebutuhan hidup bisa semakin banyak. 

Dengan bekerja seseorang mampu menghasilkan penghasilan untuk memenuhi 

kebutuhan hidupnya sehari hari. Menurut teori, kebutuhan  merupakan hal 

dasar dalam memenuhi keberlangsungan hidup da harus segera terpenuhi. 
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Pemenuhan kebutuhan yang dilakukan manusia menjadi faktor dasar dalam 

melakukan bisnisnya. 

Hal ini sejalan dengan yang dikatakan Ibaf Fabi, Lily Nasda dan Bachtiar 

tentang alasan mereka menjadi seorang youtuber karena ada kebutuhan hidup 

yang harus dipenuhi dengan bekerja. kebutuhan tidak akan bisa dipenuhi 

apabila kita tidak bekerja, karena jika tidak bekerja maka kita tidak akan 

mendapatkan hasil yang berupa uang untuk memenuhi kebutuhan hidup. Atas 

dasar tersebut, faktor kebutuhan secara finansial menjadi faktor yang 

berpengaruh positif bagi youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. 

3. Popularitas 

Popularitas  yang positif akan menghasilkan dampak positif. Sementara 

jika popularitas negatif yang didapat maka akan berdampak pada citra diri yang 

negatif dimata masyarakat. Popularitas menentukan kesan yang ingin dibentuk 

dalam pandangan masyarakat. Semakin baik citra diriyang ditampilkan, maka 

peluang untuk mendapatkan kesan yang baik di masyarakat juga akan tercapai. 

Dua dari tiga youtuber kota Metro yaitu Ibaf Fabi dan Lily Nasda 

mengatakan bahwa faktor popularitas  menjadi pendorong mereka untuk jadi 

youtuber. Dengan memiliki popularitas mereka bisa menjadi sosok orang yang 

terkenal di khalayak umum. Dengan adanya modal popularitas maka akan lebih 

mudah mencuri perhatian masyarakat. Atas dasar tersebut, faktor popularitas 

juga mempengaruhi minat youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. 
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4. Lingkungan 

Lingkungan sekitar atau lingkungan kerja menurut teori merupakan 

lingkungan fisik tempat para pekerja melakukan pekerjaan nya dan 

mempengaruhi kinerja, keamanan, dan mutu kualitas kerja mereka. 

Lingkungan kerja yang kondusif memberikan rasa aman dan nyaman yang 

memungkinkan para pekerja untuk bekerja secara optimal. Lingkungan 

merupakan salah satu penyebab keberhasilan dalam melaksanakan suatu 

pekerjaan, karena lingkungan kerja sangat mempengaruhi kompetensi pekerja. 

Tiga youtuber kota Metro yaitu Ibaf Fabi, Lily Nasda, dan Bachtiar 

menyatakan bahwa lingkungan yang ada di sekitar nya mempengaruhi minat 

dia menjadi youtuber. Apabila lingkungan menerima dan mendukung kita 

melakukan sesuatu maka kita akan terus ingin melakukan sesuatu itu.  Setelah 

Ibaf Fabi, Lily Nasda, dan Bachtiar menjadi youtuber semakin luas pula 

lingkungan yang memiliki background yang sama dengannya. Karena para 

youtuber di suatu kota atau daerah memiliki satu kelompok grup atau 

komunitas yang sama untuk mempererat tali silahturahmi dan saling berbagi 

pengalaman. Menurut pernyataan yang dikatakan oleh ketiga youtuber 

menunjukan bahwa faktor Lingkungan berpengaruh positif dalam 

mempengaruhi minat youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. 

5. Kecanggihan Teknologi 

Saat ini teknologi telah menjadi kebutuhan dalam kehidupan sehari-hari. 

Karena dengan menggunakan teknologi, apa yang dikerjakan menjadi lebih 
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mudah, efektif, dan efesien. Semakin pesat perkembangan teknologi, maka apa 

yang dikerjakan oleh pelaku usaha akan semakin praktis dan mudah. Dengan 

demikian, akan semakin tinggi pula produktivitas pekerja. Karena akan 

semakin banyak aktivitas yang dapat diselesaikan dengan mudah dan cepat. 

Menurut hasil wawancara dengan Ibaf Fabi,Lily Nasda, dan Bachtiar 

mereka menyatakan bahwa faktor kecanggihan teknologi juga mempengaruhi 

dia menjadi seorang youtuber. Karena dengan teknologi yang semakin canggih 

pekerjaan apa saja lebih mudah dikerjakan. Dengan teknologi yang canggih 

manusia bisa menyalurkan ide agar menjadi sebuah karya yang menakjubkan. 

Berdasarkan pernyataan tersebut menunjukan bahwa faktor kecanggihan 

teknologi berpengaruh positif yang mempengaruhi minat youtuber kota Metro 

menjadikan YouTube sebagai pendapatan. 

6. Tingkat Pendidikan 

Menurut teori tingkat pendidikan adalah suatu proses jangka panjang 

yang menggunakan prosedur sistematis da terorganisir, yang mana tenaga kerja 

manejerial mempelajari pengetahuan konseptual dan teoritis untuk tujuan-

tujuan umum. Tingkat pendidikan merupakan suatu kegiatan seseorang dalam 

mengembangkan kemampuan, sikap, dan tingkah lakunya. Baik untuk 

kehidupan masa kini atau untuk kehidupan masa yang akan datang. 

Hal ini berbanding terbalik dengan kenyataan yang dikatakan oleh Ibaf 

Fabi dan Bachtiar dikatakan olehnya bahwa tingkat pendidikan bukanlah faktor 

mereka menjadi seorang youtuber. Karena menurutnya modal utama menjadi 

youtuber adalah kemampuan dan ketekunan. Tingkat pendidikan hanyalah 
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bonus atau nilai tambah untuk menjadi sebuah faktor penentu pekerjaan. Ibaf 

Fabi dan Bachtiar mengatakan bahwa kesuksesan seseorang tidak diukur 

dengan tinggi atau tidaknya pendidikan yang dia miliki, tetapi attitude yang 

baik dan sopan lah menjadi nilai utama sebuah kesuksesan seseorang. Atas 

dasar tersebut, faktor tingkat pendidikan tidak berpengaruh positif bagi 

youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai pendapatan. 

7. Lokasi yang strategis 

Lokasi yang strategis mempengaruhi seseorang dalam menimbulkan 

keinginan untuk melakukan suatu pekerjaan karena lokasinya yag strategis, 

terletak di arus bisnis, dan sebagainya. Keputusan tentang lokasi, baik untuk 

perusahaan manufaktur maupun perusahaan jasa bisa menentukan keberhasilan 

perusahaan tersebut sehingga bisa menjadikan peerusahaan lebih berkembang.  

Hal ini berbanding terbalik dengan pernyataan yang diungkap oleh tiga 

youtuber kota Metro  bahwa untuk menjadi seorang youtuber tidak 

membutuhkan suatu tempat yang strategis untuk membuka sebuah usaha. 

Karena dia bisa melakukan proses produksi video dimana saja, misalnya ketika 

shooting bisa di berbagai macam tempat, dan edit video bisa dimana saja 

asalkan tempat nya nyaman dan tidak ramai. Atas dasar tersebut, faktor lokasi 

tidak berpengaruh bagi youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan. 

Berdasarkan penjelasan diatas, maka peneliti dapat menarik kesimpulan 

bahwa faktor yang paling mendominasi atau faktor yang paling mempengaruhi 

minat youtuber menjadikan Youtube sebagai pendapatan adalah faktor 
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kebutuhan. Karena pada dasarnya mereka tetap meneruskan karir menjadi 

seorang youtuber karena di iming-imingi penghasilan dari YouTube lumayan 

banyak bagi para anak muda saat ini. Lalu untuk faktor yang paling 

mendominasi kedua yaitu faktor popularitas, karena semakin terkenal nya 

seseorang maka akan semakin banyak tawaran pekerjaan lain yang datang 

sehingga bisa mendatangkan penghasilan baru bagi para youtuber. Terlepas 

dari dua faktor tersebut yang paling mendominasi para youtuber menjadikan 

YouTube sebagai pendapatan , tetap ada faktor lain yang mempengaruhi 

mereka seperti faktor skill, faktor lingkungan, dan faktor kecanggihan 

teknologi. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, maka peneliti 

bisa mengambil kesimpulan bahwa pekerjaan yang telah dilakukan oleh para 

narasumber yaitu sebagai youtuber yang menjadikan YouTube sebagai 

pendapatan telah sesuai dengan prinsip etika bisnis islam, yang 

mengedepankan kejujuran, keadilan, pertanggung jawaban, dan kebebasan. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti dapat diambil 

kesimpulan bahwa terdapat berbagai macam faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat youtuber  kota Metro menjadikan YouTube sebagai pendapatan. Analisis 

peneliti menyatakan bahwa faktor-faktor yang berpengaruh positif yang 

mempengaruhi youtuber kota Metro menjadikan YouTube sebagai pendapatan 

yaitu kebutuhan, kemampuan, lingkungan sekitar, kecanggihan teknologi, dan 

popularitas. Sedangkan untuk faktor tingkat pendidikan dan faktor lokasi yang 

strategis tidak berpengaruh positif bagi youtuber kota Metro menjadikan YouTube 

sebagai pendapatan.  

 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka peneliti ingin memberikan saran 

kepada para youtuber dan penonton YouTube sebagai berikut: 

1. Bagi para youtuber harus lebih mementingkan manfaat yang terkandung 

didalam video unggahan mereka agar memberikan dampak positif bagi 

penonton dan masyarakat. Kemudian lebih memperluas ilmu pengetahuan agar 

menjadi insan yang berilmu dan bermartabat.  

2. Bagi para penonton YouTube harus lebih selektif untuk memilih tontonan yang 

akan ditonton agar bisa mengambil hal positif.
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